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Prefata

imp de foarte multi ani, colectionarii cu vechime ceva mai mare in aceasta

pasiune au fost influentati de o puternica propaganda desfasurata de fostul

regim printr-o multitudine de mijloace si modalitdti. Concomitent, o po-

litica extrem de paguboasa, distructiva chiar desfasurata de autoritatea
postald emitentd a marcilor postale a depus eforturi deosebite pentru pacilirea co-
lectionarilor si indoctrinarea acestora cu idei si conceptii eronate, care i-au asigurat,
pe de o parte, o desfacere aproape neconditionata a marcilor postale, dar si care au
stopat, pe de alta parte, orice forma de initiativa comerciald si orice incercare de in-
formare adecvata, bazata pe principiile pietei libere.

Dupa decembrie 1989, in Romania au existat citeva initiative comerciale care nu
au avut un succes deosebit atat din cauza neprofesionalismului intreprinzatorilor in
cauzd, cat si din cauza interferentelor legislative din ce in ce mai puternice ale statului
in activitatea economica.

Din nefericire pentru colectionarii romani, literatura de specialitate este greu ac-
cesibild, atunci cand ea exista. Desi in prezent orice persoana isi poate achizifiona de
pe internet aproape orice lucrare, multe dintre ele au un caracter criptic pentru co-
lectionarul care dispune de cunostinte la un nivel mediu. Mai mult, aproape toate
sunt publicate in limbi strdine si bariera lingvisticd ingreuneaza si mai mult accesul
la informatie.

Autoritatile statului roman au dovedit, dupa 1900, o totala indiferenta fata de orice
actiune culturala desfasurata de asociatiile si cluburile colectionarilor de marci pos-
tale. Mai mult, din cauze pe care am inceput sa le infeleg destul de tarziu, con-ceptiile
prostesti, subiective si extrem de egoiste ale salariatiilor din Ministerul Cultuiri si din
institutiile subordonate, dar si ale responsabililor din Posta Romana au impiedicat in
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mod constant organizarea, finantarea si desfasurarea activitatii de colectionare orga-
nizata a marcilor postale. Acelasi lucru s-a petrecut si cu cvasitotalitatea initiativelor
publicistice, expozitionale, de colaborare cu colectionarii si organizatiile din alte tari,
precum si de organizare si aprofundare a studiilor de filatelie traditionala si de istorie
postala.

Mai mult, unele structuri au continuat politica dusd pana in 1990, toti amploiatii
platiti cu salarii asigurate din fonduri publice au continuat sa fie recrutati si angajati
pe posturi aflate la diferite esaloane ale institutiilor respective pe baza oricérui alt cri-
teriu, mai putin al celui care presupune minime cunostinte si 0 minima specializare.

La nivelul Ministerului Culturii, in miile de pagini ale versiunilor succesive ale stra-
tegiilor privind cultura in Romania realizate incepand cu 1990 nu veti gdsi nici macar
o singura data cuvantul , filatelie“. Existd o totala nepésare, indiferenta sau cum vreti
sa-i mai spuneti fata de atributul si capacitatea marcii postale de a purta un mesaj
cultural. Responsabilii de acolo nu au uitat insa includerea marcilor postale si a pie-
selor filatelice in categoria bunurilor culturale mobile care pot face parte din patri-
moniul cultural national.

Din nefericire, in prezent nu mai existd niciun expert autorizat, acreditat de Mi-
nisterul Culturii. Este incd o dovada a indiferentei crase si sictirului cu care respon-
sabilii trateaza acest domeniu. Asa ca nici nu mai poate fi vorba de vreo intentie din
partea acestui for de a organiza orice forma de informare si educare.

Paginile care urmeaza incearca sa dea colectionarilor o parte din informatiile pe
care autorul le crede necesare si sd ii ajute, sa ii orienteze si sa ii pazeasca de tot felul
de ,,afaceristi“ care au impanzit cercurile de pasionati. Ele insumeaza o serie de arti-
cole publicate incepand cu 2011 pe blogul ,Romanian Stamp News"

Max Peter,
septembrie 2014



Care este pretul
marcilor postale?

-am ,,ameninfat“ cd voi scrie o serie de articole referitoare la preturile

marcilor postale si la factorii care le influenteazd. Fiind la debutul acestei

teme, m-am gandit ca ar fi mai bine ca, pentru inceput, sa formulez ca-

teva idei generale, pentru a vd deschide apetitul. In raport de comentariile
pe care le voi primi imi voi adapta si continutul articolelor viitoare, pentru a acoperi
eventualele intrebari si neldmuriri sau, dimpotriva, voi veni cu precizéri sau clarificari
chiar in cadrul raspunsurilor la comentariile respective.

Colectionarea probabil ca este veche de cand lumea. Cel mai mult, colectionarea a
fost influentatd de ,,moda“ epocii, dar si de posibilititile materiale ale colectionarului.
Si natura obiectelor colectionate a variat mult de-a lungul istoriei. Ceea ce este inte-
resant e ca intotdeauna, paralel cu activitatea de colectionare, a existat si o ,,piatd“ a
obiectelor de colectie.

De cand e lumea, pretul oricarei tranzactii a fost puternic influentat de cerere si
oferta. Ca sa putem raspunde la intrebarea ,,cum se formeaza pretul®, trebuie sa ne
uitam la factorii care influenteaza cele doua componente ale oricarei tranzactii.

Filatelia, ca pasiune si activitate de colectionare, a aparut mai tarziu fatd de alte do-
menii. Prima marca postald din lume a fost pusa in circulatie in Anglia abia pe 6 mai
1840. La numai catfiva ani distantd fata de acest eveniment care a revolutionat, in felul
sau, istoria comunicatiei intre oameni, au aparut si primele persoane interesate in co-
lectionarea marcilor postale. Fiind ,,trendy*, moda s-a rdspandit rapid, odata cu cres-
terea numarului de tari care au adoptat reformele postale introduse initial in Anglia
si care au introdus marci postale. Mergand spre cumpéna dintre veacurile 19 si 20,
numarul de marci postale emise de administratiile postale a inregistrat o crestere
aproape geometrica, iar tematica si designul marcilor a inceput sa se diversifice.



Daca la inceputuri un colectionar era ,,croit“ pe strangerea tuturor marcilor postale
puse in circulatie, dar odata cu trecerea timpului acest lucru a devenit din ce in ce
mai greu de realizat, daca nu imposibil chiar. Pe de o parte din cauza numarului cres-
cand de marci si emisiuni, iar pe de alta parte din cauza fondurilor limitate de care
dispuneau colectionarii. La un interval destul de scurt dupa aparitia filateliei ca pa-
siune, colectionarii au inceput sa-si dea seama cd unele marci postale sunt mai rare
si mai greu de gasit decét altele. Asa au apérut si primii negustori de marci postale,
care au realizat destul de repede cé pot face un profit din comercializarea acestor mici
petice de hartie.

Initial, primii negustori au inceput sa isi publice liste de preturi pentru marcile pos-
tale pe care le aveau in stoc. In acelasi timp, colectionarii au descoperit ca pot face
schimb intre ei, oferind surplusurile pentru piesele de care aveau trebuinta.

Prin anii ’60 ai secolului al XIX-lea au aparut si primele cataloage. Datoritd numa-
rului relativ limitat de marci postale, editorii acestor lucrari puteau tine destul de usor
o evidentd atat a marcilor noi puse in circulatie, cat si a preturilor utilizate de negustori
in tranzactiile comerciale. La putin timp dupd aceea au aparut si primele licitatii de
marci postale. Negustorii care dispuneau de fonduri mai mari au inceput sa caute cu
precadere marcile mai rare pentru a le include in stocurile lor, pe care apoi au inceput
sd le ofere in cadrul unor licitatii cu strigare, organizate in mod special pentru colec-
tionari sau pentru al{i negustori. Ideea era simpla: cel care oferea pretul cel mai bun
intra in posesia marcii sau colectiei respective. Acest principiu s-a pastrat, in general,
péana in zilele noastre.

Cu ce se deosebste filatelia de alte domenii de colectionare? Aceasta intrebare isi
are rostul ei, deoarece raspunsurile ne pot ghida la deslusirea pe mai departe a meca-
nismelor care contribuie la formarea pretului marcilor pe piata. Iata cateva caracte-
ristici:

« obiectul filateliei - marcile postale - reprezinta un produs al unei administratii
postale, pus in directd legatura cu plata/contravaloarea unui serviciu efectuat de acele
administratii pentru transportul corespondentelor de la expeditor la destinatar;

« fata de alte domenii de colectionare (de exemplu colectionarii de pictura, sau cei
de antichitati), filatelia are avantajul cd exista intotdeauna un numar finit si cunoscut
precis de marci postale (chiar daca numarul acestora creste permanent).



Ce este marca postala
si ce vrea ea?

m inceput in prima parte cu un scurt istoric, pe care l-am considerat ne-

cesar celor care doresc intr-adevar sa inteleaga fenomenul. Voi continua

in partea a doua cu cateva idei referitoare la mediul controlat - cum

l-am denumit anterior - de punere in circulatie a marcilor postale. Ce
vrea sa insemne asta? Lasand la o parte definitiile date de diversele dictionare, trebuie
sa infelegem ce reprezintd o marca postala.

Ce este ea de fapt? Marca postala este in realitate o simpla chitanta prin care o
administratie postald vinde promisiunea de efectuare a unui serviciu postal clientului
sau. Ce legatura are acest lucru cu acel ,,mediu controlat“? Pai sunt doua aspecte in
aceasta treabd:

- primul: odatd cu aparitia filateliei, marca postala capata un rol dublu, adica de-
vine si obiect de colectionare, pe langa rolul de ,,chitanta“ pe care l-a jucat initial;

- al doilea: odata cu crearea Uniunii Postale Universale si cu aderarea la aceasta a
unui numar din ce in ce mai mare de {ari si teritorii, circulatia acelei ,,chitante a de-
venit universala, impunindu-se adoptarea unui set de reglementari unitare la nivel
global. De ce a fost nevoie de aceasta? Raspunsul este adresat celor neiniiati: aderarea
unei tari la Uniunea Postala si recunoasterea conventiilor internationale permite ca
o corespondentd francatd in acea tara sa fie considerata platita in orice alta tara mem-
bra a Uniunii.

Mai existd o ,nuantd“ a problemei legate de ,, mediul controlat®. Posta a fost de-a
lungul timpului considerata un monopol al statului (pretutindeni, nu numai pe teri-
toriul nostru). Emiterea de marci postale a fost, de aceea, considerata un atribut na-
tional, pe langa alte atribute precum baterea de moneda. Chiar si astazi, in tdrile in
care serviciile postale au fost complet liberalizate, existind mai multe poste nationale,

9



emiterea si punerea in circulatie a marcilor postale se face de catre o singura entitate
pentru un anumit teritoriu geografic precis determinat (exista cateva exceptii, dar ele
intdresc de fapt aceasta regula generala).

Revenim la mediul controlat. Cum se petrece de fapt punerea in circulatie a unei
emisiuni? Exista cativa pasi care sunt importanti atat pentru intelegerea fenomenului,
cat si pentru a sti ce anume are valoare pentru colectionari si ce nu ar trebui sa intre
in aria lor de interes:

- administratia postala emitenta face o estimare a necesarului de marci postale,
dupd care comanda executia lor fizica;

- aceeasi administratie (sau alta entitate - depinde de tara emitentd) intocmeste un
act administrativ (la noi ii spune ,,decizie de punere in circulatie®) care mentioneaza
obligatoriu subiectul, valorile nominale si tirajele; Acest act administrativ este trimis
si la Uniunea Postald Universald, care emite la randul ei un act administrativ prin
care toate tarile membre sunt anuntate de existenta si valabilitatea noii emisiuni de
marci postale;

- se trece la punerea efectiva in vanzare a marcilor.

»Mediul controlat® mai presupune ceva: imprimarea acestor mici ,,chitante® nu se
poate face de catre orice tipografie de doi bani! Prin actele administrative, adminis-
tratiile emitente mentioneaza obligatoriu cine produce marcile postale. Asta presu-
pune atat asigurarea securitdtii, cat si securizarea imprimarii marcilor. Adica la fel ca
la tipografia de bani!

De ce ar interesa toate acestea pe filatelisti? Pdi, treaba este simpld: Orice produs
care a fost pus in vanzare fara respectarea cerintelor mediului controlat nu poate
face obiectul unei colectii filatelice, ci doar a unei colectii parafilatelice. Mai concret,
cataloagele nationale si internationale nu acordd cotari unor astfel de produse.

Asta nu inseamna ca unele produse din aceastd gamd nu isi au si ele amatorii lor.
Bineinteles cd fiecare este liber sa dea banii pe ce-i place, dar eu le consider activitati
extrafilatelice. Si nu sunt singurul, aproape toti metodistii au adoptat aceastd regula.

In final, 0 marci postald are trei categorii de prefuri si este important de retinut
acest lucru:

1. Un pret de cost, reprezentat de pretul nemijlocit de producere fizica a marcilor
postale;

2. O valoare nominala, care este inscrisa (de reguld) pe marca postala si care re-
prezinta contravaloarea serviciului postal care este vandut clientului;

3. O valoare filatelica, care rezultd din tranzactiile intre colectionari si este indicata
(estimativ) de catre cataloagele si lucrarile filatelice de specialitate.
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Relatia Posta - colectionar.
Ce castiga fiecare?

and acum am vazut cam care este treaba cu producerea marcilor. S vedem

care este treaba dupa aceea, cand o administratie postala isi vinde produ-

sele catre colectionari. Am vorbit mai inainte despre preturile pe care le

poate avea o marci. Ce se intAmpld cu marcile vandute colectionarilor? In
primul rand, administratiile postale nu prea fac ele insile comert filatelic (desi asta ar
dori ele sa se creada!). Ele fac (in majoritatea covérsitoare a cazurilor) doar o desfacere
pe piatd a ,noutdtilor®, nicidecum un comert filatelic adevarat (care presupune
muuuult mai multe!). O fac fie direct (asa cum e mai peste tot), fie indirect, prin in-
terpusi (asa cum era la noi, prin Romfilatelia, ori prin alte firme care au incheiat un
contract cu aceasta societate). Dar organizarea refelei de distributie intra in alt capitol,
nu in cel care ne intereseaza pe noi...

Doua dintre preturile amintite in episodul anterior sunt pretul de cost (de pro-
ductie), respectiv valoarea nominala. O administratie postald serioasa va vinde in-
totdeauna emisiunile noi de marci postale la valoarea nominala a acestora. Dar ce
reprezintd diferenta dintre cele doua? Ei bine, aceasta diferenta include contravaloarea
serviciului postal corespunzator tarifului in vigoare pentru nominalele marcilor care
compun emisiunea respectiva.

Unul dintre elementele care pot influenta pretul viitor al marcilor pe piata filatelica
este seriozitatea administratiei postale emitente, desi acest lucru nu prea vor sd il
recunoasca zisele administratii. Ce inseamna aceasta? Pai, sunt mai multe elemente,
printre care spicuim:

- numarul de emisiuni si de valori nominale puse in circulatie in decursul unui an
calendaristic;

- valoarea cumulata a nominalelor pentru anul calendaristic;

- existenta unei corelatii intre nevoile de francare pentru posta si numarul, nivelul
nominalelor si tirajele totale cumulate;

- respectarea Codului deontologic recomandat administratiilor emitente de catre
Federatia Internationala de Filatelie.

11



Aici ar fi foarte multe de spus, dar nu dezvolt (deocamdatd) subiectul. Daca legat
de aceastd problema aveti intrebari sau observatii, voi da raspunsurile necesare in ca-
drul comentariilor (eventual voi face un articol distinct, dacd voi considera ca se im-
pune).

Ce castiga Posta de pe urma vanzarii marcilor catre colectionari?

Administratiile emitente riman, din sumele incasate de pe urma vanzarii marcilor
(din care scad cheltuielile de productie si, eventual, unele rabaturi acordate comer-
ciantilor) cu contravaloarea serviciului postal inclus in valoarea nominala. Cum
vine asta? Pai, odata cu vanzarea marcilor, Posta vinde promisiunea de a executa un
serviciu, la care este obligatd prin francarea corespondentei. Adica acel serviciu este
preplatit, cum ar veni, de catre cumparator. Dar colectionarii (sau, ma rog, o parte
importanta a lor), vor cumpdra marcile pe care le vor indesa in clasoare, plicuri, al-
bume etc. si le vor pastra, sau le vor utiliza ca marfa de troc (de schimb) pentru a se
aproviziona cu alte marci. Deci acel serviciu postal nu se mai executi. Tocmai ne-
executarea serviciului postal reprezinta castigul administratiei postale emitente!

Daca veti face cateva calcule rapide, sa spunem, pentru numai un sfert din tirajul
anunfat pentru emisiunile tematice, ludnd in calcul un pret de cost scazut, ca pentru
orice tipdriturd, veti vedea cd sumele incasate nu sunt de ici, de colea! Ele reprezintd
ceval

Chiar acesta este motivul pentru care majoritatea administratiilor postale din lume
(ma refer la cele serioase) sunt interesate in a sprijini miscarile filatelice din tarile res-
pective, pe de o parte, dar urmaresc concomitent, sub multiple forme (uneori chiar
mai... neortodoxe), maximizarea cifrelor de vanzari. lar aici se utilizeaza o intreaga
gama de mijloace: punerea in vanzare, concomitent cu marcile, a unor produse se-
cundare de genul FDC-urilor, mapelor de lux, seturilor anuale, carnetelor, maximelor
etc., ori recurg la alte mijloace mai putin agreate de colectionari: aranjamente ,,cu-
rioase” in coli, coli mici si coli mari, blocuri, tabsuri, incorporarea de viniete, variante
curioase de culori pentru unele texte, ma rog..., tot ce-i poate ,,bese” mintea unui spe-

cialist de marketing (de cele mai multe ori cam strain de filatelie).

Sau (pentru ca este la indeména sd tipdresti un timbru cu céteva zeci de bani si sa-
1 vinzi cu cativa lei, nu-ti trebuie nici carte prea multd) se emit marci cu nominale
aberant de mari, sau se recurge la punerea in circulatie a unui adevarat "fluviu" de
emisiuni, cu cat mai multe valori, variante etc.

Mai pe scurt, cam ce fac administratiile emitente? Ele stiu ca de cand exista pasiu-
nea pentru filatelie, colectionarii au acea dorintd de colectie ,,completd®: sunt multi
care nu pot admite locuri libere in propriile albume si clasoare. Iar unele administratii
postale pur si simplu le speculeazd colectionarilor dorinta de ,,a avea totul complet®
nepermis de mult, cateodata...
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Ce castiga un colectionar?

Pdi, nu prea multe. Filatelistul castiga (de fapt cumpdra, ca nu i se da de pomana)
promisiunea executdrii serviciului postal. Pe care, de cele mai multe ori nu il foloseste.
Cel mai important lucru pe care il castiga cu adevarat este pldcerea. Estetica, cea de
a avea colectia completd, de a o admira cand vrea si cand are timp.

Odata cu achizitionarea marcilor, colectionarul mai castigd o speranta: ca banii pe
care i-a cheltuit nu sunt pierduti, ci reprezinta o investitie. Numai ca de cele mai
multe ori, ,investitia“ nu este reala. Ea se degradeaza, putin cate putin, in timp.

Pentru ca o astfel de investitie sd nu fie in van, ea ar trebui sa aiba acea ,,prima“ de
castig, ca in cazul altor hartii de valoare. Numai ca la marci postale, asa ceva nu exista.
Mai mult, daca veti face cateva calcule (cei care cumparati ,noutati‘, veti vedea cd am
dreptate). Socotiti un pret echivalent al nominalelor de acum trei-patru ani in valuta
(sau intr-un cos de valute) si vedeti dacd ati mai putea incasa astdzi acei bani! Veti
vedea cd nu puteti. Motivul? Rata anuala a inflatiei.

Ce se intampla cu ,noutatile” in cataloagele internationale?

Daca veti urmari, de exemplu, suplimentele lunare Michel Rundschau, pentru mar-
cile roménesti veti vedea ca la putin timp dupa aparitie ele sunt catalogate si primesc
o cota. Faceti exercitiul transformarii cotei din euro in lei, la cursul valabil la data pu-
nerii in circulatie. Poate veti ramane surprinsi, dar cota in euro este intotdeauna mai
mare decat nominalul! Daca faceti acelasi calcul pe o perioada putin mai intinsa, veti
vedea cd de fapt ,,cotele” Michel reprezinta un ,,schimb valutar® practicat la un curs
extrem de convenabil pentru cumparator dar, care, in realitate nu se prea poate obtine
la ,,exportul® emisiunilor noi. Sau nu continuu, ci doar pentru o foarte scurtd perioada
dupa punerea in circulatie a emisiunilor. Sa vedem care sunt cauzele acestui feno-
men.

Ce se intampla de fapt pe piata de ,noutati“?

Totul este o problema de cerere si de ofertda. Mai concret, este vorba de balanta care
existd intre numarul de doritori ai emisiunilor noi si oferta administratiilor postale
si a negustorilor.

Pentru fiecare tara existd un numar de ,,credinciosi®, care vor cumpara emisiunile
noi aproape neconditionat. Unii sunt colectionari adevarati, cei mai multi sunt ne-
gustori. Initial, cererea este mare, insumand intentiile de cumpdrare ale tuturor acestor
»credinciosi® si negustori. Pe mdsura ce intervalul de la data emisiunii creste, un
numar din ce in ce mai mare dintre aceste cereri se acopera, prin vanzarea marcilor.
Cererea globald tinde sd descreascd continuu, pana ajunge la un asa-numit punct de
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echilibru, sau mai bine zis la acoperirea ei integrald. In mod normal, daci ar fi fost
vorba de o altfel de marfd, pretul ar trebui sd scadd, dar lucrul nu este posibil din
cauza valorii nominale, sub care administratia emitentd nu va vinde.

Cu toate acestea, pe comercianti in special nu prea ii intereseaza acest lucru, ei do-
resc sd ,,scape“ de marfa nevandabild, pentru care nu mai au cerere si o vor vinde si
sub valoarea nominala. Cel putin in Europa Occidentala, in SUA/Canada, precum si
in Australia/Noua Zeelanda, astfel de anunturi ale comerciantilor sunt destul de frec-
vente. Puteti verifica.

Ce fac cataloagele? De reguld, ele vor mentine cotele avute initial pentru emisiunile
noi sau, uneori, le vor scadea usor, doar cu cateva procente (asta depinde si de la tara
la tard, pentru o ,linie directoare® nu aveti decat sa analizati patru-cinci editii conse-
cutive ale aceluiasi catalog, pentru aceleasi emisiuni).

Si totusi, sunt marci/emisiuni care ,,prind“ cota la putin timp dupd punerea in cir-
culatie. Sau care tind sd aiba o cerere tot mai mare pe piata. Care sunt acestea si cam
cum am putea sa le identificim?
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Ce se infampla cu
,houtatile“?

na dintre cele mai delicate probleme in stabilirea valorii potentiale, peste
0 anumita perioada de timp, a unei emisiuni se intalneste la ,,noutati,
asa cum sunt ele cunoscute in mod uzual de catre filatelisti si comer-
cianti. In capitolele anterioare am ficut unele referiri la acest subiect si,
dacd imi aduc aminte, unul dintre cititori remarca in cadrul unui comentariu cd si-
tuatia nu este tocmai ,,r0za“ pentru aceasta categorie de marci postale. *) Am scris si
care sunt principalele cauze care duc la aceasta situatie. Dar sunt si exceptii, si tocmai
pe acestea colectionarii care nu doresc sd-si piarda din valoarea sumelor cheltuite ar

trebui sa le urmareasca.

Concluziile la care am ajuns personal (si pe care le voi nominaliza mai jos) nu sunt
rodul unor simple impresii. Mult timp am analizat, an de an, evolutia cotelor pentru
astfel de emisiuni. Nu numai la emisiunile roménesti, ci si la emisiunile puse in cir-
culatie in mai multe tari.

Astfel de evolutii au un anumit specific, determinat de tara emitenta, fiind bazate
pe relatia existenta intre politica de emisiune a administratiei postale respective in
raport de politica de utilizare a mércilor in circuitul postal, dar si pe obisnuintele co-
lectionarilor si comerciantilor care achizitioneaza emisiunile nou apérute.

In acest articol nu ma voi referi decat la marcile romanesti. Colectionarii marcilor
din alte tari pot urma modelul prezentat mai jos pentru a realiza propriile proiectii si
previziuni.

La punerea in circulatie, o emisiune noua primeste automat o cota in cataloagele
internationale. Aproape intotdeauna, prima cota atribuitd unei emisiuni noi va fi mai
mare decat echivalentul in valuta tarii editoare a catalogului. De regula, aceste prime
cote nu vor scadea in anii urmatori (in editiile ulterioare ale aceluiasi catalog). Ulte-
rior, cotele vor creste numai la o parte a lor, de regula aceasta parte fiind destul de
mica.

*) Pentru a nu afecta firul epic al lucrarii, comentariile facute de cititori pe blog nu au fost reproduse.
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Evolutia ulterioara a cotelor va reflecta (intr-o masurd mai micd sau mai mare, de-
pinzand de editura care publici catalogul) nivelul cererii si al ofertei de pe piatd. In
afara nominalului emisiunii (de care depinde cota in urma conversiei monetare), ce-
rerea si oferta sunt influentate de cativa factori:

1. Tirajul emisiunii. In mod normal, cu cat tirajul va fi mai mic, gradul de acope-
rire a cererii poate fi mai mic, deci va exista un numar de doritori care nu vor putea
intra in posesia marcilor. Dar acest lucru nu este obligatoriu, vom vedea de ce mai
departe de ce.

2. Nivelul de consum al marcilor. La ce se referd acest lucru? La partea din tiraj
care este preluatd de reteaua postala pentu francare. Cum vine asta? Pdi daca, sa spu-
nem, circa 90% din tiraj se consuma la francare, in circuitul postal, cei 10% (cat
raman) s-ar putea dovedi insuficienti pentru acoperirea cererii ,filatelice®. Dar, din
pécate, la noi in ultimii ani acest lucru nu prea se mai intdmpla. De ce? Din cauza
unei politici paguboase a Postei in primul rand. Dacd urmadriti deciziile de punere in
circulatie publicate de Romfilatelia, veti vedea ca destinatia tirajului este facuta pu-
blicd. Numai ca atunci cdnd Romfilatelia isi opreste ,,rezerve® (pe care eu, personal,
nu le vdd deloc necesare), iar Posta utilizeaza la francare sub 70-75% din tirajul total,
atunci potentiala cerere filatelicd poate fi acoperita aproape la orice ora, ,,produsul®
existind in stoc. In acest caz, pretul nu va creste, iar cererea va fi din ce in ce mai
mica, pand la a tinde catre un nivel nesemnificativ.

3. Nivelul pretului administrat. Mai nou, Posta - prin reprezentantul sau de seama
- procedeaza la desfacerea ,marfurilor” in conformitate cu normele pe care le-am
publicat mai prin primévara acestui an**). Pentru o perioadd, emisiunile noi se vand
la valoarea nominala, iar dupd un an calendaristic de la data punerii in circulatie,
Posta poate modifica pretul unei emisiuni, atribuindu-i un pref filatelic, zice ea. Cat
de corelat este acest pret cu piata, nimeni n-ar putea spune, atita timp cét stocurile
de marci din emisiunile noi nu sunt publice, iar acestea se pot achizifiona (chiar si la
pret filatelic) la orice ord de la Posta (cidnd spun ,,Posta®, retineti ca ma refer la Rom-
filatelia, sau la ce mai este ea acum).

Care este deci concluzia? Asa-numitul ,,pret filatelic“ este unul artificial, adminis-
trat. Influenta modificarii lui asupra majorarii cotelor din cataloagele internationale
este posibil sa fie neglijabila.

*¥) Este vorba de instructiunile referitoare la punerea in circulatie si retragerea din circulatie a marcilor si intregurilor postale, prevazute
de 0G nr. 42/2004 si adoptate cu mare greutate de catre Autoritatea de Reglementare in Comunicatii la multi ani dupd expirarea ter-
menului prevazut in actul legislativ mentionat.

Ulterior, la inceputul anului 2014, in urma unor intelegeri si tratative purtate in spatele usilor inchise intre conducerea Romfilatelia
si responsabili ai Ministerului Comunicatjilor, instructiunile au fost invalidate intrucat au fost considerate inoportune de catre mana-
gementul Romfilatelia. Pentru a da un aspect de legalitate acestei miscari au avut loc convorbiri cu reprezentanti ai Parlamentului,
fn urma cdrora o parte importanta a atributiilor organismului de reglementare pe aceasta linie (organism care nu se afld in subordinea
executivului) a fost insusitd de catre Ministerul Comunicatiilor, in ciuda faptului cd (in opinia autorului) se incalca grosolan demarcatia
obligatorie intre activitatea executiva si cea de reglementare, asa cum cer forurile europene.
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Ce se intampla in alte tari? Pdi, in alte tari, ceea ce nu se consuma la filatelie, se tri-
mite in circuitul postal, la francare. Posta nu face stocuri de marci din emisiunile noi
(stocuri fac numai comerciantii, pe banii lor, nu pe banii Postei). Sau (asa cum se in-
tampla in Elvetia, Liechtenstein si in inca cateva tari), dupa o perioadd determinata
de la punerea in circulatie, stocurile nevandute se distrug pur si simplu (chiar ma in-
treba cineva, intr-un mail, de ce tirajele unor emisiuni din cateva tari nu sunt divizibile
cu multiplul colilor de tipar, adicd de ce ,,dau cu virguld®: tocmai din acest motiv).
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Perechea de blocuri a primei emisiuni cu tema, Martisor” s-a vandut in octombrie 2011 pe portalul eBay cu 224 de euro,
dupd 23 de oferte. Aceasta emisiune a avut un tiraj mic, din care cea mai mare parte a fost consumata
pentru francarea corespondentei.

4. Tematica emisiunii. Cine a avut tangentd cu comercializarea ,,noutétilor*, a ob-
servat ci existd emisiuni mai solicitate, precum si emisiuni mai putin solicitate. In si-
tuatia in care tema unei emisiuni se inscrie printre cele mai cautate, dar se intrunesc
si mai multi din ceilalti factori descrisi in acest articol, sansele de crestere a cotelor
dupa o perioada mai scurta de la punerea in circulatie sunt mai mari. Un exemplu il
constituie tematica ,,Europa CEPT® care este incé destul de cautata de colectionari.

5. Natura ,filatelica“ a emisiunii sau produsului. Aici intervine probabil cea mai
importanta cauzd care duce la blocarea preturilor pe piata, si anume natura filatelica
a produsului, atunci cdnd el nu este un rezultat al necesitatii de consum al retelei pos-
tale. Aici intra mai multe categorii de produse, pe langd emisiunea de marci in sine.
Care sunt ele? Pii, traim in Romanica si ne ,,mandrim“ cu productia de produse lo-
cale, care de care mai fanteziste: coli mici si coli mari, viniete cu sau fara téte-béche-
uri, tabs-uri, inserieri si supratipare de diverse culori, mape de prezentare etc.
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Sunt frumoase? Sunt. Intrd ele in circuitul postal? Nu intra! Atunci pa, la revedere!
Nu le recomand spre achizitionare. Ele nu vor depasi niciodata nivelul unei note de
subsol in cataloagele generale internationale, iar daca judecdm cu Codul Etic al FIP
in mana, s-ar putea chiar sa fie produse speculative, deoarece nu se gasesc de vanzare
la oficiile postale si nu pot fi comandate de oricine in lume la pretul corespunzator
valorii nominale (asa cum se intdmpla in tarile cu care dorim sa ne comparam dar

nu reusim sd o facem), ci la preturi multiplicate, care de multe ori depasesc nomina-
lul.

Aici pot da un exemplu de piese generate de consumul postal. Este vorba de tirajele
pe hartii diferite ale unor emisiuni uzuale din perioada 1991-1995, care sunt rezultatul
pur al consumului de marci al retelei postale. Anumite marci au fost imprimate in
trange succesive, pentru a se onora comenzile succesive ale retelei postale, pe hartiile
aflate la data comenzii in depozitele Fabricii de Timbre. De exemplu, o parte a valo-
rilor uzualelor ,,Hoteluri si cabane® din 1991 au fost imprimate initial pe hartie simpla,
poroasd, alb-gélbuie, fira filigran. Ulterior, ele au fost imprimate in tiraje succesive
pana prin 1996 pe hartie velina cu filigran ,,FT“ monogram, pentru ca apoi impri-
marea sa fie executata pe hértie alba, cretata, fara filigran. Bineinteles ca noile transe
au fost imprimate si puse in circulatie de catre Posta fara a exista o decizie facuta pu-
blica, iar filatelistii au descoperit existenta tirajelor pe hartii diferite dupa ce cantitatile
respective fusesera consumate in circuitul postal si neuzate nu se mai gaseau.

Cel putin doua astfel de mérci cu o anumitd hartie sunt foarte rare astdzi, desi ele
nu sunt cotate in mod corespunaztor de Michel (singurul catalog care le-a luat in
seama). Romfilatelia se fereste sa le inscrie in propria listd de preturi, deoarece nu
le-au avut niciodatd in stoc (dar mergand pe acelasi principiu, de ce ar acorda preturi
in aceeasi listd pentru alte mii de marci, pe care la fel, nici nu le are si nici nu le-a avut
vreodati in stoc?) In momentul in care aceste varietiti vor aparea cu cotele corespun-
zatoare intr-un catalog serios autohton, atunci va fi mare tragedie...
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Stampilate, sau
nestampilate?

e cate ori am cate o discutie cu cineva care nu are pasinea aceasta, invariabil mi se adre-

seazd o serie de intrebari tipice: , Ai multe timbre? Ai timbre vechi? Dar cdte clasoare ai?

Dar cap de bour ai? Auzi, dar care sunt mai scumpe, timbrele nestampilate, nu-i asa?“

Toate aceste intrebdri, de cele mai multe ori spuse pe nerasuflate, ii fac sd zdmbeasca
putin pe colectionarii cu ceva vechime si, din pacate (din cauza lipsei cunostintelor de specialitate)
primesc de cele mai multe ori raspunsuri evazive sau cam in doi peri.

In primul rand, trebuie si spun ca nu existi o regula general valabili care si facd mircile postale
nestampilate (neuzate) mai rare decét cele stampilate (obliterate, uzate). Exista insd cateva reguli
generale care determina ca una dintre aceste doua categorii de piese sé fie mai scumpa decat cealalts,
dar de la caz la caz.

Putina teorie...

Pentru o perioadd destul de lunga de timp dupa ce au fost inventate, mircile postale au avut o des-
tinatie cat se poate de precisd: se utilizau la francarea diferitelor categorii de corespondenta postala
(adica se lipeau pe ele), conform valorilor nominale, care trebuiau si acopere contravaloarea serviciului
care urma s fie prestat. In timp, au existat situatii cind unele administratii postale au inventat si marci
postale cu destinatie speciald, adicd marci care urmau a fi utilizate pentru anumite categorii de cores-
pondentd, ori pentru anumite categorii de servicii postale. Asa au aparut marcile postale de serviciu
(destinate francirii corespondentelor oficiale), marcile porto (pentru corespondentele nefrancate sau
francate insuficient), timbrele pentru telegraf (destinate francarii telegramelor sau formularelor tele-
grafice), timbre cu francare obligatorie (adica timbre care trebuiau aplicate obligatoriu pe corespon-
dente, pe langd marcile postale propriuzise, cu ajutorul carora se colectau unele taxe de altd natura
decat cea postald), precum si alte categorii de mdrci si timbre.

Pe de alta parte, cursul istoriei intr-o regiune sau intr-o anumitd tard a influentat enorm de mult
emiterea si utilizarea marcilor postale. Si putem enumera aici o sumedenie de situatii care s-au tot in-
tamplat pe parcursul timpului: schimbarea monarhilor, schimbarea formei de guvernamaént, modifi-
carea frontierelor, reformele monetare, conflicte militare care au facut imposibila circulatia postald
»normala® care a fost inlocuitéd de postele militare si de campanie. Au mai fost, de-a lungul timpului,
si alte evenimente care au afectat in primul rand activitatea postala: lipsa marcilor necesare in anumite
zone, pe perioade limitate de timp (care a dus la punerea in circulatie a unor mérci postale cu putere
de francare regionala); existenta unor servicii postale alternative, de genul celor asigurate de catre
unele companii de navigatie fluviala si/sau maritime, ori servicii postale ale unui stat, executate pe te-
ritorjul altui stat etc. Astfel de situatii sunt numeroase si numai o simpld enumerare a lor ar constitui
indexul unui catalog filatelic general.
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Ceva mai tarziu si-au facut aparitia si obiceiurile ,,proaste” ale administratiilor postale: au inceput
sa fie emise marci si emisiuni destinate in primul rand pietei filatelice, nu consumului postal. Mai rau,
au existat destule administratii postale care au ,,dublat® fiecare marcé postala dintr-o perioadé cu pro-
ductii destinate in exclusivitate filatelistilor (de genul marcilor ieftine, preobliterate sau obliterate de
complezenta, ori comercializarea unor versiuni nedantelate pentru fiecare serie). Dar acestea sunt ex-
ceptii de la regula generala si le voi trata separat.

Distinctia intre pretul marcilor nestampilate si cele stampilate este facuta de proportia in care
marcile respective au fost consumate in circuitul postal, conform destinatiei acestora. Adicd, mai
pe scurt, cu cat tirajul unei marci a fost consumat in propotie cit mai mare, cu atit marca respectiva
este mai rard neuzata decat uzatd.

Aceastd regula are si un revers: existd anumite marci postale care, din tirajul total imprimat a fost
folosita in circuitul postal numai o foarte mica parte. In acest caz, exemplarele stampilate vor fi intot-
deauna mult mai scumpe decét cele nestampilate.

Deci, ca regula generald, numarul de exemplare existent din fiecare stare a piesei ii determina preful.
Si iatd ca am amintit de un cuvant magic, starea in care se poate gasi o marca postald. Nu va grabiti,
nu e vorba de calitatea ei, ci de altceva.

In decembrie 2006, la casa elvetiand de licitatii David Feldman a fost
oferitd spre vanzare una dintre colectiile celebre de madrci postale roménesti
clasice, colectia Tomasini - Kiinzi. Tomasini a castigat cu aceasta colectie, in
1969, la expozitia mondiala de filatelie de la Sofia, un mare premiu inter-
national.

Datorita numeroaselor piese foarte frumoase, aceasta colectie a devenit
una de referinta.

La licitatia din 2006, marca alaturata de 27 de parale, nestampilatd, din
prima emisiune moldoveana Cap de bour a realizat un pret record chiar si
pentru un Cap de bour, de 130.000 euro. Acest pret deosebit de ridicat nu a
fost insd realizat ca a fost marca un Cap de bour (asa cum aincercat sd acre-
diteze, la timpul respectiv, o parte din mass-media), ci datoritd calitatii
piesei in cauzd, care fi asigura statutul unic de ,cea mai frumoasa marcd pos-
tald de 27 parale nestampilata” dintre toate cele cunoscute.

Tn cursul anului 2014, la licitatii europene ale altor firme de specialitate
au fost oferite marci de 27 parale la preturi in jurul sumei de 1.000 franci
elvetieni, din cauza defectelor avute si aspectului mai putin frumos.

Starea marcilor postale

Miarcile postale pot fi in una dintre cele doua stéri de bazi: nestampilate (filatelistii le mai denumesc
neuzate sau neobliterate), respectiv stampilate (obliterate, uzate). In absolut toate cataloagele filatelice,
fie ele generale, specializate sau nu, globale sau regionale (nationale) se pot gési cel putin doud coloane
de preturi (filatelistii le mai spun si cote): pentru cele nestampilate, respectiv pentru cele stampilate.

20



Acum, pe ce baza sunt determinate aceste preturi (cote)? Péi factorii sunt numerosi, printre ei pu-
tandu-se enumera:

- valoarea nominald (de regula - dar nu este o regula generala - nominalele mai mari capatd preturi
mai mari decit nominalele mici);

- tirajul mdrcii respective (pentru tiraje mai mici, preturile sunt mai mari decit pentru restul);

- vechimea (nici aici nu este o regula universal valabila, dar se presupune ca dintr-o marcd mai
veche, numarul de exemplare rdmase in circuitul filatelic este mai mic in comparatie cu o marca mai
noud, din cauza asa-zisului ,,consum natural“: marci care se deterioreaza, marci care se pierd in in-
cendii, inundatii sau alte calamitéti sau care pur si simplu ajung la gunoi etc.).

Ceea ce vreau si subliniez este ci in procesul de atribuire a preturilor (cotelor) in cataloage nu
exista o formula matematica de calcul. Preturile reprezinta rezultatul unui proces de lunga durata,
prin care practic marcile postale sunt asezate pe o scard ierarhic a raritafii.

De fapt, o catalogare corecta (deci si preturi corecte) rezultd atunci cand se face intr-un mod cat
mai just aprecierea relativd a raritatii unei mérci, comparata cu alte mérci din aceeasi perioads, tara,
nominal, stare etc.

Este de la sine inteles din aceastd cauzd ca nu oricine se poate apuca sa atribuie cote (preturi) mar-
cilor. Acest lucru nu se poate face decét de catre persoane cu o experientd foarte bogata si cu un bagaj
extrem de solid de cunostinte de specialitate.

Alte ,stari” ale marcilor postale

Unele cataloage indicé preturi (cote) pentru marcile aflate pe corespondente intregi. Adicd pe scri-
sori, pe cérti postale, pe formulare sau documente postale, pe frahte telegrafice, pe mandate sau pe
orice alt obiect care a fost transportat de citre un serviciu postal. Asemenea piese sunt colectionate,
de reguld, de filatelistii mai specializati.

Alci existd o recomandare pe care orice filatelist ar face-o: daca intilniti astfel de corespondente
mai vechi de anii ’60 ai secolului trecut, nu dezlipiti marcile de pe acestea si nu le decupati cu foarfeca
sau lama. Exista situatii in care astfel de piese intregi pot fi de sute de ori mai scumpe decat marcile
pe care le poarta, deci ati face o mare greseald! Este drept, astfel de situatii nu sunt prea dese, dar... ni-
ciodatd nu se stie de unde sare iepurele! Cel mai bun lucru este sa le aratati unui colectionar si sa-i
cereti parerea.

Filatelia fara timbre

Mai existd o categorie de obiecte de corespondentd care poate avea preturi deosebite: coresponden-
tele fard marci postale. De reguld, astfel de piese sunt cdutate tot de catre colectionarii mai specializati,
ele putand fi incadrate in urmdtoarele categorii principale:

- corespondentele prefilatelice, sau acele scrisori sau documente postale care au fost transportate
prin posta inainte de introducerea marcilor postale in tara respectiva;

- corespondentele oficiale sau de serviciu, corespondente care, datorita specificului reglementarilor
postale, puteau circula de la expeditor la destinatar fira sa fie francate cu marci postale;

- corespondentele nefrancate, dar care poartd semne ale utilizarii postale.

Ce anume {i intereseaza pe colectionarii specializati la astfel de piese: pai aici intrd amprentele stam-
pilelor oficiilor (birourilor, agentiilor) postale, unele stampile si/sau etichete de serviciu (de genul celor
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cu inscriptii ,,recomandat®, sau ,expres® etc.), amprente ale stampilelor unor oficii (birouri) de cenzura
militard si/sau civild (pe timpul conflagratiilor), iar cateodata pur si simplu unele inscriptii facute cu
mana, cu creion negru sau colorat, ori cu cerneala si care au diverse continuturi (cifre sau chiar operatii
aritmetice simple de adunare, indicatii de genul ,,cu stafeta“ sau ,,urgent” sau ,,via localitatea® sau ,via

v

posta austriacd® sau ,,cu vaporul® sau altele asemenea.

Aici existd numeroase cazuri si situatii in care numai o simpla inscriptie manuald de acest fel poate
face dintr-un document oarecare o piesd de mare interes istoric. Tocmai de aceea pentru orice piesa
de acest gen este recomandat ca posesorul si ceara o parere de la o persoana calificatd.

e S
S linE meme sns .wI\‘ '-‘\\_

LIMBRULY

ABONAREA SE FACE

- il Pdbrariibe,
A0} vt ndwimsat. s ijiuc. HPING AL, ¥ 0uENL
Hr‘adﬁr._"a ¥

VILTURULU

FRETIULY ABONAMN:
dxi . Pownu ann 3 galhing,
Birtricts |
RBuewrerei | Adumaly
Srefaatare

gimn 4 d-n.
e I Biseti sl Tnapinli

Faréz Capeis ﬁvnaul‘ A Teoine Fn. vy

Maisirie. nepiblcste

Celebrul ziar, Zimbrulu si vulturulu®, supranumit si,.cel mai scum ziar din lume”. Aceasta piesd a facut parte din aceeasi
celebra colectie Tomasini - Kiinzi, fiind oferit spre vénzare la aceeasi licitatie la care a fost vanduta marca postala de 27
parale ilustratd la pag. 20.

Ziarul este francat cu nu mai pufin de opt exemplare (un straif de trei si unul de cinci marci) de 5 parale din a doua emi-
siune Cap de bour, toate pe hartie albastruie.

Datoritd caracterului de unicitate, fragmentul de ziar a fost vandut cu 700.000 franci elvefieni (la care s-au addugat si
alte taxe).

Existd informatii potrivit carora la data respectiva responsabililor din Ministerul Culturii li s-a atras atentia asupra licitatiei
care urma sa aiba loc, asupra caracterului de unicitate al piesei de mai sus, precum si asupra necesitatii aducerii piesei in
tard. Din motive pe care nu le pot comenta, la licitatia in cauza nu s-a prezentat niciun oficial roman, iar piesa a ajuns intr-
0 colectie din strdinatate.
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Despre marcile stampilate
romanesti

Cateva consideratii generale

m considerat necesar sa ma opresc asupra acestui subiect pref de un ca-

pitol, pentru cd sunt cateva probleme care nu prea sunt cunoscute nici

micar de filatelistii ceva mai avansati. Inainte de a incepe insi, doresc si

reiau una dintre afirmatiile pe care le-am mai facut anterior: nu exista o
formula matematica pentru determinarea pretului marcilor postale, acesta fiind
de fapt o apreciere a gradului de raritate in raport cu raritatea altor piese.

Dar intervine firesc o intrebare: cat de exact (sau mai bine spus cét de apropiat de
realitate) a fost facut acest lucru de catre marile cataloage internationale? Dar de cétre
cele cateva cataloage romanesti publicate pand acum? La aceasta intrebare vin cu incd
un raspuns care s-ar putea sa-i deruteze pe unii colectionari mai incepdtori, dar si pe
cei care nu sunt colectionari si ar vrea sd stie cat valoreaza marcile postale pe care le
au intamplator.

Ei bine, aici este raspunsul (care s-ar putea sa-i nemulfumeasca pe unii negustori):
Niciunul dintre cataloagele enumerate nu are preturi reale, care ar putea fi recu-
noscute pe piata in orice moment! Pai cum vine asta, si de ce se mai publicd acele
cataloage?

« A

Dupd zeci de ani de ,,holbat® in tot felul de cataloage, dupa zeci de terabytes de date
pe care le-am descarcat de pe internet (acestia reprezentind licitatiile din ultimii 15
ani) si pe care le-am tot analizat, dupa discutii cu zeci de colectionari, specialisti, ex-
perti si autori de lucrari de specialitate din tara si din strdinatate, dupa ce mi-au trecut
prin mana milioane de marci postale (nu este deloc o exagerare, vd rog sd ma credeti),
am ajuns la concluzia ca nu exista persoane competente, in médsura sa facd o apreciere
cat mai exactd a pietei, pentru un catalog general care sa cuprindd marcile din toatd
lumea.

Exista insa relativ putini specialisti capabili sa facd o astfel de apreciere pentru un
catalog ori national, ori cel mult regional. Deoarece cantitatea de informatii necesare
este atat de mare, incat nu poate fi acoperita de o minte omeneasca, pur si simplu!
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Si totusi, de ce se folosesc aceste cataloage? Pai, in primul rand, ele au rolul (con-
form denumirii ce li se atribuie) de a face cataloagarea marcilor unei tari, ale unei re-
giuni sau ale unui continent, ori a marcilor din lumea intreaga (cum este cazul celor
cateva cataloage internationale consacrate). Rolul primar (dar si cel mai important
in acelasi timp) este cel de evidenta a marcilor postale si a emisiunilor. Dar de aici si
péana la a fi considerate ,,biblii“ este o cale extrem de lungd, dar si o mare greseala in
acelasi timp daca ne referim la preturi, nu la partea de evidenta.

Despre cataloagele romanesti

O parte a autorilor acestor lucrari mi-au fost cunoscuti. Ba chiar am colaborat cu
ei, as putea spune. Datoritd acestui lucru, am reusit sa imi formez o parere asupra ni-
velului lor de cunostinte. In general, toti au fost specialisti foarte buni, dar cu o ob-
servatie: specializarea lor s-a indreptat spre domenii destul de inguste de interes.
Niciunul nu a reusit sa acopere (ca preocupare de studiu) toate emisiunile roménesti
de la cap la coada. Pe de o parte, din cauza lipsei de preocupare personald, pe de alta
parte, din lipsa cunostintelor necesare.

La ce a dus acest lucru? (stiu, vor fi cativa colectionari care ma vor gratula pentru
aceasta concluzie). Cataloagele realizate de domniile lor s-au bazat pe propriile cer-
cetari numai la cate un capitol, poate la cel mult doua. Restul? Vorba regretatului co-
lectionar Barbu Popescu: ,,Cartile, din cérti se face!“ Asa ca, pur si simplu, s-au apucat
si au copiat cataloagele mai vechi (ori unele manuscrise raimase nepublicate).

Ar fi acest lucru unul rau? Nicidecum, daca ar fi fost facutad cu o conditie: sa se ve-
rifice realitatea informatiilor. Din pacate, tocmai acest lucru nu a fost facut. Dar sa
revenim la subiectul propus...

Marcile stampilate din perioada Regatului

Exista numeroase situatii in care cotele cataloagelor (si a celor romanesti, dar si a
celor internationale) denatureazd adevarul prin prezentarea unor date nereale. Mo-
tivul principal este ca exista multe emisiuni roménesti care au avut o circulatie postala
limitata, cauzata de doi factori importanti, neluati in considerare de autori:

- puterea de francare (sau, altfel spus, perioada de circulatie) limitaté la un interval
scurt de timp;

- existenta a numeroase emisiuni la care valoarea nominala a fost ,,imbogatita“ prin
suprataxe care, in unele situatii, depasesc chiar de céteva ori nominalul postal.

Este firesc ca din cauzele de mai sus marcile acestor emisiuni sa fie mai rare in stare
obliteratd decat in stare neuzata. Dar aici intervine marea problema: exista marci
stampilate de complezenta (uneori cu stampile originale, contemporane, alteori cu
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stampila mai tarzii, dar care au fost antedatate). Ce ar rezulta de aici? Astfel de piese
ar trebui sa primeasca cote diferentiate pentru cele circulate real si pentru restul. Cine
le-ar putea totusi deosebi? Din pacate, nu sunt decat cativa specialisti care ar avea ast-
fel de cunostinte.

Bine, cum s-ar putea ,,acoperi® un colectionar care nu posedd cunostintele nece-
sare? Pii prin achizitionarea unor astfel de piese pe corespondente intregi. In princi-
piu, treaba ar fi simpld, dar uite cd si aici intervine o problema: existd corespondente
circulate normal, prin posta, in cadrul unor francaturi obisnuite. Astfel de piese ar fi
insa destul de rare, unele chiar foarte rare, iar cotele nu ar putea fi atribuite (iar piesele
evaluate corespunzator) decat pe baza unui certificat emis de catre un expert recu-
noscut.

Rowan~rs +1 4|

Emisiunea de mdrci postale, Apararea Patriotica” din 1945, cunoscutd si sub numele de, Victoria“ a fost gandita de catre ofi-
cialitati, la data respecivd, drept o emisiune care ar fi putut contribui la colectarea de fonduri. De aceea, pe ldnga valoarea
nominala (prima cifrd) au fost addugate suprataxe (a doua cifrd) de cateva ori mai mari. Nivelul foarte ridicat al suprataxei a
facut ca circulatia postala a emisiunii sa fie practic eliminata.
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Aici apare si a doua situatie: piese intregi, dar care nu sunt rezultatul unei circulatii
normale, ci a uneia filatelice. Din pacate, astfel de piese (desi sunt mult mai comune
decét cele din prima categorie) tind sa fie validate de piata filatelicd din cauza fru-
musetii si calitatii lor. Cu toate acestea, in opinia mea ele sunt piese fabricate in mod
special de catre colectionari, pentru colectionari. Multe nu au francatura conforma
cu tariful in vigoare la acea data, pentru acea categorie de corespondenta, unele nu
au nici macar stampila oficiului postal de destinatie (sau de sosire, cum mai este ea
cunoscuta).

Ce pret ar merita astfel de piese? In opinia mea (si contrar parerii multor colectio-
nari, pe care eu personal nu ii consider competenti in materie), astfel de plicuri nu ar
merita decat cel mult o mica fractie din preful marcilor respective, in stare neuzata.

Ca sa argumentez totusi si cu exemple concrete problema raritatii acestor emisiuni,
sunt gata sd public orice corespondenta francata postal cu oricare din valorile emi-
siunii ,,Victoria“ din 1945, sau a emisiunii ,,Congresul sindical de la Paris” din acelasi
an. Cine ar avea asa ceva, ar fi posesorul unei piese foarte rare. Se incumeta cineva?

Plic realizat de un colectio-
nar sau pentru un colectionar,
cu circulatie de complezentd a
timbrelor destinate ajutorului
, legionar din 1940.
¥y , & Autorul nu cunoaste piese

Py circulate postal purtand aceste
mardi.

Marcile stampilate din perioada Republicii

Si in aceasta perioada ne intalnim cu situatii similare. In 1948 sunt cateva emisiuni
care, din cauza suprataxelor alipite la nominal nu au avut, practic, circulatie postala.
Din fericire pentru filatelie insa, incepand cu 1949 se intra in normal (asta insemnénd
cd toate marcile din toate emisiunile au fost distribuite masiv la francare). Cu exceptia
citorva emisiuni care au existat si nedantelate.
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Iata insd ca dupa reforma monetara din 1952, Posta incepe sa recurga la una dintre
miscarile care pur si simplu va distruge valoarea multor emisiuni, afectand totodata
in mod global impactul pe care piata libera I-ar fi putut avea in cazul unei politici
normale de emisiune. Ce s-a intamplat? S-a inceput producerea la scard mare de

~CC

marci destinate in mod special ,,filateliei de masa“, o prostie in fapt.

Initial, o parte a tirajului emisiunilor nu s-a mai distribuit la francare, oprindu-se
pentru a fi obliterate de complezentd, urmand apoi a fi vandute la preturi care aco-
pereau doar pretul de productie si un profit oarecare (indiferent de tematica, de tirajul
total al emisiunii si de nominalul acesteia). Unii colectionari mai hatri au denumit
procesul ,,egalizarea comunisti“. In fapt, exact acest lucru s-a intamplat: sub sloganul
“filateliei de masd" (de fapt o propaganda ordinara), Posta a inceput ea insdsi sa-si
scada valoarea pe piatd a propriilor produse.

Dar acest fenomen a fost continuat la un alt nivel cativa ani mai tarziu. Propaganda
a avut rezultate nesperat de bune, iar numarul filatelistilor a crescut considerabil (ma
rog, un fel de a spune filatelisti). Ce a facut Posta cdnd a constatat ca nu mai sunt aco-
perite nevoile ,filatelistilor“? A inceput direct productia marcilor obliterate. Cum
adica? Pai, inca din tipografie (adica direct la Fabrica de Timbre) marcile erau tipdrite,
apoi mai primeau incd un tipar cate o stampila (tot tiparita), asezata ,,frumos“ pe col-
turile a cite patru marci aldturate. Initial au fost mimate stampile postale, apoi dez-
matul s-a declansat direct, tiparindu-se ,,stampile” cu textul ,, FILATELIE® (sd-mi dau
palmel!l!).

Iata, asadar, cum filatelia romaneascd s-a imbogatit peste noapte cu trei categorii
de marci postale stampilate:

« marcile postale circulate efectiv, obliterate postal;
« marci obliterate de complezenta;
« marci preobliterate, in scop filatelic.

Tot prin anii ’50 au inceput sa fie lansate pe piata tot de catre Posta o categorie
nouad de produse, destinate exclusiv filatelistilor: reimpresiunile! Ce s-a intdmplat de
fapt? la intervale mai mici sau mai mari de timp (din nefericire, citeodata chiar si
dupa ce o emisiune a fost complet epuizata in circuitul postal), s-a recurs la retiparirea
unor emisiuni care au fost direct preobliterate. Practica a fost aproape generalizata
pentru o anumita perioada. Nu se cunosc date asupra tirajelor acestor asa-zise emi-
siuni deoarece au fost tinute ,la secret, ele reprezentand o sursa de valutd pentru
Posta comunistd. Nici macar nu se cunoaste daca tirajele acestor reimpresiuni fac sau
nu parte din tirajul anuntat prin deciziile oficiale, dar in mod cert au existat emisiuni
la care tirajele reimpresiunilor au suplimentat, daca nu chiar au depdsit tirajele initiale.
Cum adica? Péi au fost tiparite cu alte planse (alti cilindri), pe alte tipuri de hartie
decat marcile puse in circulatie in mod normal. Existd astfel unele emisiuni la care
»originalele” au fost imprimate pe hartie cu filigran RPR, in timp ce reimpresiunile
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au hértie cretatd, fard filigran, ori hartie cu un alt tip de filigran RPR decat cel al
emisiunilor initiale.

Aceste facaturi ordinare (culmea, execu-
tate chiar de cdatre Postda) nu pot exista
decat preobliterate. Se cunosc insa cateva
exemplare din diverse emisiuni ramase
in stare neuzata, adicd fara preobliterate.
Deoarece sunt usor de deosebit de origi-
nale (pentru cd au alt fel de hartie), ele ca-
pita oarecum un statut de eroare, deoa-

Reimpresiune preobliterats (cu stampila pretiparits)a ~ 'S<€ apar ifia lor este neintentionatd, ar ra-

unei mérci uzuale, care prezinta si un defect de perfor. ritatea ar impune acest lucru. Din neferi-

cire, nu cred ca sunt mai multi filatelisti

decét degetele de la maini care sa le cunoascd. Dar un eventual catalog specializat ar
trebui sa le mentioneze.

Practica reimpresiunilor a fost continuata pentru mulfi ani, existand retipariri in
scop filatelic chiar si dupa 1990.

La inceputul anilor 60 s-a mai produs incd o catastrofa, generata tot de catre Posta.
Unele marci au inceput sa nu mai fie distribuite deloc la oficiile postale, ajungand sa
tie obliterate de complezentd sau preobliterate in marea masa a tirajului. Aceste marci
nu au putut sa poarte stampile veritabile de posta decat dacd erau cumparate prin
abonamentele filatelice sau din magazinele filatelice, fiind apoi utilizate la francarea
corespondentei.

Si toate acestea au fost generate de conceptul dezvoltarii ,filateliei de masa“ Cand
mad gandesc ca mai existd incd nostalgici ai acestei asa-zise filatelii, mi se face rau...

Concluzie

In manuscrisul la care lucrez, pentru anumite perioade vor exista coloane separate
de preturi pentru marcile obliterate postal, respectiv cele obliterate de complezenta
sau preobliterate. La fiecare emisiune unde exista, vor fi mentionate separat reimpre-
siunile (care au elemente tehnice distincte fatd de cele ale emisiunii originale), pri-
mind cote separate.

Vor exista cote separate pentru marcile pe corespondente intregi, dar diferentiate
si aici: pe de o parte pentru corespondentele pur postale, pe de altd parte pentru cele
filatelice.

In situatia in care existd variante executate in mod special de citre Posti pentru fi-
latelisti, acestea vor fi marcate cu un semn distinctiv si va exista o recomandare pentru
neacceptarea lor in exponatele prezentate la patronate de asociatiile si federatiile fi-
latelice, de orice nivel ar fi ele.
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Tiraj vs. raritate
vs. grad de preferinta

m ajuns la un punct delicat in istorioara noastra, referitr la factorii care

influenteaza pretul marcilor postale. Dar inainte de a intra in miezul pro-

blemei, haideti si clarificim cativa termeni, absolut necesari. In limbajul

uzual al filatelistilor, vorbim mai mereu de ,tirajul unei emisiuni. Din
experienta insd stiu cd o buna parte dintre pasionati nu prea stiu nici ce inseamna
tiraj, nici ce inseamnd emisiune. Clarificarile sunt necesare, deoarece acesti termeni
ar trebui sa fie, din punct de vedere metodologic, valabili nu numai pentru emisiunile
puse in circulatie, sd spunem, dupa 1960, ci pentru toata perioada in care au existat
si s-au utilizat marci postale.

Haideti s3 vedem prima dati ce este aceea emisiune. In intelesul actual uzual, ter-
menul de emisiune este similar cu cel de serie. El se refera la marcile postale care au
fost puse in circulatie la aceeasi data, avand unele similaritati de tema si de unitate
grafica (pentru tema serialului, nu ne intereseaza celalalt inteles gasit prin dictionare
- activitatea de punere in circulatie a uneia sau mai multor marci postale).

Cine stabileste componenta unei emisiuni de marci postale? Pai emitentul, adica
administratia postala a tarii/teritoriului respectiv, prin actul administrativ cu ajutorul
cdreia se anuntd publicul de punerea in circulatie a noilor marci (respectiv prin care
raporteazd acest lucru la biroul filatelic al Uniunii Postale Universale).

Pana aici, toate-s bune si frumoase, dar situatia incepe sa se complice daca incepem
sd dam anii inapoi si sd ne referim la emisiunile mai vechi. Egalitatea pusé de colec-
tionari intre notiunile de ,,emisiune” si ,,serie” poate face victime. Cum asa? Pai de-
pinde ce catalog utilizeaza respectivul colectionar, deoarece cate bordeie, atitea
obiceiuri sunt printre editorii cataloagelor generale. Voi da numai doua exemple:
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- catalogul francez Yvert & Tellier, (din fericire pentru unii) utilizat din ce in ce
mai putin astdzi, catalogheaza marcile de posta aeriana intr-un capitol separat la tara
in cauzd, iar emisiunea si respectiv si seria sunt sparte, daca in emisiunea/seria res-
pectiva exista si marci normale, si marci pentru posta aeriand;

- catalogul american SCOTT are alta inventie: toate marcile care au suprataxa sunt
catalogate drept ,,semipostals®, iar dacd o emisiune/serie are si marci normale, si marci
cu suprataxa, ea este iarasi sparta. Basca marcile de posta aeriand, care sunt catalogate
la fel ca in Yvert.

Care este impactul asupra colectionarilor? Pai, prin tarile respective (dar si pe por-
talurile de licitatii online), exista serii/emisiuni din ambele categorii care se vand
sparte, deoarece nofiunea vanzatorului legata de ,,serie este diferitd de cea a colec-
tionarilor care utilizeaza alte cataloage de referinta.

Mai apare o problema legata de notiunea de ,emisiune®“. Ce facem cu marcile mai
vechi, cu model si alte caracteristici identice, dar care nu au fost puse in circulatie la
aceeasi datd? Exemplele ar putea fi chiar numeroase (de pilda marcile roménesti din
asa-zisele emisiuni denumite ,Vulturi®, ,,Cifra in patru colturi®, ,,Spic de grau®, ,,Fer-
dinand®, uzualele Mihai s.a.m.d.). Aici se pare ca editorii cataloagelor au adoptat o
pozitie oarecum comuna: pentru usurin{a si simplificarea catalogarii, marcile cu si-
militudini ale desenului au fost grupate, chiar daca punerea in circulatie a avut loc
efectiv la date diferite. Aici, notiunea de ,,emisiune” (dar si cea de ,,serie®) capata un
caracter generic.

Haideti acum sd vedem si ce inseamna tirajul unei marci/emisiuni. De regula, ti-
rajul se refera la numarul total de exemplare imprimate/puse in circulatie de catre
administratia postala. Avem, pe de o parte, tirajele individuale ale fiecarei marci dintr-
o emisiune, iar pe de alta parte avem un tiaj al seriilor complete (care este de fapt cel
mai mic tiraj dintre mdrcile unei emisiuni/serii).

Specialistii mai folosesc notiunea de tiraj si pentru a desemna altceva decat un
numar, o cantitate. De pildd, la marcile litografiate unii autori au nominalizat la cateva
piese unele caracteristici de culoare (,tirajele in galben-portocaliu® si , tirajele in ocru®
la marca de 2 parale Cuza 1865), sau la anumite imprimari caracteristice unui an/pe-
rioade (de exemplu la ,,Spic de grau® unii specialisti vorbesc de ,tirajul pe hartia cu-
tare, cu filigranul cutare®). Cateodatd deci, notiunea de tiraj ar putea fi echivalatd cu
cea de ,transa“ sau cu cea de ,livrare®

Haideti sa ne intoarcem la tema noastra, cea legatd de pref. De aici incolo, cand
vorbesc de tiraj ma refer la notiunea de cantitate. Intr-o lume ideald, tirajul unei marci
ar trebui sa fie invers proportional cu pretul sau, respectiv cu raritatea marcii respec-
tive. Numai ca nu suntem intr-o lume ideala.

In general, marcile cu un tiraj mai mic sunt mai rare si mai sumpe pe piatd decat
cele care au un tiraj industrial, sd-i spunem. Dar aici intervine un alt factor, cel amintit
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in titlul prezentului capitol: gradul de preferinta. Adica nivelul de cerere pentru piesa
respectiva pe piata filatelica.

Trebuie sd mai facem o paranteza. La unele marci mai vechi nu se cunoaste tirajul,
nici mécar cu aproximatie. In acest caz, pentru evaluarea acestor marci, specialistii
tin cont de cativa factori:

- frecventa de aparitie pe piata filatelicd;
- existenta in colectiile cunoscute (sau absenta ei, dupa caz);

- raritatea relativd fatd de marci cu tirajul cunoscut, din aceeasi tara si din aceeasi
epocid (cele doud conditii sunt importante);

- numarul total de exemplare cunoscute (numai pentru piesele deosebite).

Mai trebuie sa mai stiti un lucru: tirajul efectiv aflat pe piata filatelica sufera o di-
minuare continua din cauza catorva factori:

- se produc situatii de forta majora (incendii, cutremure, inundatii, furturi urmate
de aruncare) in care se pierd colectii si/sau stocuri de marci (in decursul a 100-130
de ani astfel de situatii tind sa devind sesizabile);

- 0 parte a marcilor sunt deteriorate chiar de catre posesorii lor, din neatentie, ajun-
gand sa nu mai starneasca interesul altor colectionari/comercianti.

Mentionam ceva mai sus notiunea de raritate relativdi. Compararea raritatii unor
piese este bine s se facd intre marci din aceeasi tara, dar si din aceeasi perioadd, in
caz contrar existand riscul de a trage o concluzie total eronata. $i voi da un exemplu
care cred cd este destul de elocvent.

Avem doua piese:
- 0 marca romaneasca din anii 2000, cu un tiraj de 50.000 exemplare;
- 0 marcd germana din anii '50 ai secolului trecut, cu un tiraj de 200.000 exemplare.

Daca am trdi intr-o lume ideald, marca romaneasca ar trebui sa fie de patru ori mai
rard decat cea germana. Dar situatia sti exact invers, tocmai din cauza cererii. In Ro-
mania exista vreo 5.000 de colectionari, din care mai putin de jumatate sunt interesati
de epoca de dupa 1990. Pe cand in Germania, sunt 300.000 colectionari, majoritatea
tiind interesati de piesele lor din perioada de dupa razboi (cifrele pot sa nu fie cele
reale). Ce marca va avea cererea mai mare? Normal cd piesa germanad, care - in cifre
exacte - este mai ,,comund“ decat cea roméneasca, numai ca pe cea germana o gasesti
mai greu decat pe cea romaneascd. De aici este normal ca in cataloage cota marcii
germane sd fie mai mare decét cota celei roménesti.

Referitor la cote si la raritatea relativa intre piese, mai existd o chichitda necunoscuta
de cea mai mare parte a colectionarilor. Raritatea unei marci are un caracter oarecum
regional, si ma explic: O marca are in catalogul Michel o anumita cota. Acea cota este
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de cele mai multe ori diferita de cota pe care aceeasi marcd o primeste in SCOTT, in
Yvert sau in Stanley Gibbons, deoarece fiecare catalog dintre cele citate apreciaza ra-
ritatea marcilor din tara unde se afld editorul. In mod cert o anumita piesa din Ro-
mania nu a ajuns in cantitati egale si in Germania, si in SUA, si in Franta, si in Marea
Britanie. De aici si diferentele. Ca unele sunt cam deplasate (dupa cum apreciaza unii
colectionari), asta este altd mancare de peste.

Mai este o problema legatd de caracterul teritorial al raritdtii. Am constatat-o in
mod direct si personal, cu ocazia unor targuri si expozitii. Unele marci sunt mai usor
de gasit in strainatate decat in fara, deoarece au avut, la vremea lor, un nominal folosit
doar pentru tarifele corespondentelor externe. Marcile au ,,fugit“ din tara odatd cu
corespondenta expediata in strainitate, rimanand in cea mai mare parte acolo. De
aici si diferenta de raritate intre zonele geografice pentru aceeasi marca.

Bloc pus in circulatie de Posta Austriacd cu ocazia centenarului Operei de Stat din Viena. Datoritd tematicii atractive si a graficii
deosebit de frumoase, emisiunea a beneficiat de o primire excelenta din partea colectionarilor, in ciuda tirajului ei destul de
mare.
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Raritatea relativa si
cotele cataloagelor

>

n capitolul precedent am expus cate din opiniile mele referitoare la tiraj, ra-

ritate si grad de preferinta. In capitolul de fati am si revin oarecum asupra

subiectului, dar voi prezenta si cateva exemple. Haideti sd vedem in ce masura

pretul este influentat de tirajul unei marci (emisiuni). Asa cum am mai pre-
cizat deja, in mod normal pretul si implicit si raritatea ar trebui sa fie invers propor-
tionala cu tirajul unei marci, respectiv al unei emisiuni. Dar acest lucru se intampla
numai in micd masura. Sa vedem si de ce.

In primul rand, atunci cand vorbim de raritate, vorbim despre o piesi/serie anume,
nu la modul general. Adicd vorbim de raritatea/pretul unei marci/serii ori nestampi-
late, ori stampilate. Nu putem vorbi la gramada si de una, si de alta. Dar pentru oricare
dintre cele doud situatii, colectionarii mai avansati au in vedere cateva criterii:

- care este traficul postal mediu din perioada marcii/emisiunii respective (ca ordin
de marime numai, informatie bazata pe statisticile comunicate de posta, de regula
periodic);

- cum se situeaza tirajul marcii/emiisunii fatd de nivelul traficului postal;

- care este nivelul mediu al valorii nominale fata de costul unei corespondente sim-
ple;
- in ce masura marca/seria a fost distribuita pentru francare;

- cum se situeazd valoarea tirajului marcii/emisiunii respective, fatd de tirajul altor
marci/emisiuni din epoca;

- cam ce numar de colectionari ar fi fost interesati de achizitionarea marcii/seriei
respective si cum se situeaza aceasta cifra fata de valoarea tirajului.
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Vedeti asadar cd factorii sunt destul de numerosi si nu prea la indeména oricui, de-
oarece informatiile se gasesc greu, nu sunt publicate oriunde. Cel putin pe aceste in-
formatii ar trebui sd se bazeze o evaluare ceva mai corectd, zic eu.

Aceste informatii ar trebui apoi insotite de o evidenta cét de cét actualizata a pietei.
Adica ce se cere si ce se ofera pe piata, dar nu ipoteze, ci tranzactii efectiv incheiate.
Ca o parantezd, am intalnit destul de des colectionari sau negustori care cer un anume
pret pe o piesd oarecare, justificind cd ,,asta este piata“. Normal ci, atunci cand li se
cer exemple concrete, o dau invartitd pentru ca nu sunt nici realisti si nici informati.

Problema mare incepe atunci cdnd se incearca ierarhizarea nivelului de raritate
intre piese. Adica ceva de genul: la 3 serii din x emisiune, se gasesc 5 serii din emisiu-
neay, deci seria x este normal s fie mai rara.

Ei bine, stimati colegi, aici este marea lipsa a tuturor autorilor nostri de cataloage
si de liste (cand zic ,,ai nostri®, nu ma refer numai la romani, ci si la editorii cataloa-
gelor generale internationale consacrate).

Hai sd ne jucdm cu cateva exemple. Analizati putin tabelul de mai jos (click pentru
marire).

Cotd Michel 2010 Cotd SCOTT 2009 Cotd Yvert 2005
Marca (Emisiunea) Tiraj

| | Neuzat Uzat Neuzat Uzat Neuzat = Uzat
1865, Cuza, 20 parale rosu | 1.095.935 45,00 45,00 35,00 40,00 17,50 22,50
1868, Favorit, 18 bani, rosu | 2.000000 260,00 3500 22500 30,00 260,00 17,00
1869, Favorit, 50 bani rosu/albastru | 330.000 200,00 60,00 150,00 52,50 210,00, 27,50
1872, Barb, 50 bani rosu/albastru  ? | 250,00 280,00 22500 240,00 230,00 325,00
1903, Caisori serie, 8 valori | 100.000 120,00 60,00 93,75 51,50 90,00 40,00
1903, Efigii serie, 7 valori | 25000 400,00 220,00 340,00 200,00 300,00 150,00
1906, Expozitia serie, 11 valori | 15.000 260,00 130,00 206,00 110,00 200,00 75,00
1913, Silistra serie, 10 valori 50.000/ 120,00 60,00 87,50 52,00 50,00 25,00

Am ales cotele a patru marci si a patru serii, fiecare extrase din trei cataloage di-
ferite. Cotele din Michel si din Yvert sunt exprimate in euro, iar cele din SCOTT in
dolari americani (acum poate citeste si cel care cautd de o saptdmana pe Google in ce
moneda coteaza SCOTT-ul, daca nu e in stare sa citeasca introducerea...).

Se vede de la o posta cd proportiile dintre cote si tiraje nu se pastreaza. De ce? Pai
datorita motivelor aratate mai sus. Dar cotele, cam cat de reale sunt? Pai cei care ur-
maresc licitatiile online si targurile si mai vorbesc si din cand in cand cu vreun ne-
gustor ajung la concluzia ca nivelul mediu al preturilor realizate (adicd nu al celor
cerute numai, ci si platite) se situeaza la un anumit nivel fatd de cota de prin cataloage,
de cele mai multe ori mai mic decat aceasta. Care este acest procent? Depinde de la
emisiune la emisune si de la o perioada la alta.

Acum, haidem la un exercitiu: impartiti cota serie de ,,Efigii“la cota seriei ,,Expo-
zitia“ Va va da un rezultat supraunitar. La neuzate de exemplu, veti obtine cam 1,5 la
Michel, 1,6-1,7 la SCOTT si 1,5 la Yvert. Asta inseamna cd la 3 serii de Expozitia, ar
trebui sa intalnim 2 serii de Efigii. Oare asa o fi si pe piata? Nu stiu, nu pot sa va spun
acum, deoarece raspunsul face parte dintr-un manuscris nepublicat inca.
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In colectia lui Franklin
Roosevelt, fostul prese-
dinte al Statelor Unite
ale Americii, a existat si
un capitol dedicat marci-
lor postale roménesti.

Acelasi exercitiu se poate face pentru orice ,,pereche” de marci/emisiuni, iar in acest
fel vd puteti da seama destul de usor (cu conditia sd mai cunoasteti si piata) care ca-
talog din cele mentionate (n-am inlcus Stanley Gibbons) dau sau nu dau dovada de
seriozitate.

Raritatea, pretul si ierarhia preferintelor

Aici faceti cunostinta cu o problema noua. Pe piata exista dendinta ,,rotunjirii“ pre-
tului in functie de ierarhizarea preferintelor colectionarilor. Ce inseamna aceasta? Sa
vedem céteva exemple:

- 0o marca de baza este mai apreciatd decat o varietate, de orice fel ar fi ea:

- la varietati, cele cunoscute si mentionate de majoritatea caraloagelor vor tinde sd
aibd pret mai mare decat cele nesemnalate, chiar majore;

- pretul marcilor din emisiunile de baza (uzuale si comemorative, tematice etc.)
tinde sd fie mai mare decat cel al marcilor ,,de la coada catalogului® (marcile de ser-
viciu, porto, taxe si ajutoare etc.).

Exemplele pot continua. Va dau si un exemplu concret: la ,,Spic de grau® exista va-
rietiti de pozitie a filigranului PR. In mod efectiv, mircile cu filigran PR culcat sunt
mai rare decat majoritatea marcilor clasice litografiate, de exemplu orice marca cu fi-
ligranul culcat se intalneste mai greu decat marca de 50 bani ,,Barba“ impresiune de-
fectuoasa (dacd e cineva care doreste sa ma contrazica, sa dea si exemplele de rigoare).
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Cu toate acestea, ,,barba“ este o marca clasicd, iar ,,Spicul” - postclasica, ,barba“ este
o marcd de bazi, iar ,,Spicul” - o varietate. Pentru marca clasicd sunt mai multi doritori
decat pentru varietatea postclasicd. De aici si raportul invers al pretului fata de rari-
tatea efectiva.

ROMAHIA &

F, r %)
PesTafAY Lam
e A o

Emisiunea,, Expozitia Generala” din 1906 purtand supratiparul S E (Serviciul Expozitiei) are un tiraj, conform literaturii fi-
latelice, de 1.500 de serii complete. Acest tiraj extrem de redus ar i trebuit sa ii impund o cotd deosebit de ridicata in cataloagele
internationale. Dar acest lucru nu se intampla (un asemena tiraj la o serie germand i-ar fi adus o cota de ordinul zecilor de mii
de euro). Mai mult, pentru cd este o emisiune,,de la coada catalogului” ii reduce si mai mult interesul din partea multor colec-
tionari.
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Avem un catalog.
Stim sa-l citim?

estul de des vad si pe internet, dar si pe la diverse persoane o gramada

de piese intr-o stare de calitate precara, dar pe care proprietarii vor

marea cu sarea, argumentand ca ,,au cota, dom-le, ce vrei, sa le dau de-

geaba?®. Acest lucru este adevdrat, fiecare numar de catalog are atribuite
niste cote (exceptiile sunt putine, neglijabile acum si nu fac deocamdata obiectul pre-
zentului capitol). Bine-bine, dar pentru ce anume sunt valabile acele cote? La aceasta
intrebare am constatat ca sunt destul de putini colectionari in stare sd raspunda. Cei
mai multi din cei care se arunca la evaludri savante (vazute mai cu seama pe eBay)
cred ci ar constitui pe mare merit subiecte de scenete umoristice! In sfarsit, atunci
cand li se atrage atentia asupra acestui lucru, cei mai mul{i recunosc ca au trecut cu
vederea acest ,,amanunt

In primul rand, pentru cei care nu au {inut niciodat in mana un astfel de catalog,
trebuie sa mentionez cd fiecare marca postald din lume primeste (in marea majoritate
a cazurilor) cel putin doua preturi (li se mai spune si ,,cote” - puteti face, de exemplu,
o asemdnare cu cotatia unor actiuni la listarea pe o bursa): o cota pentru marca nes-
tampilata (sau neuzata, neobliteratd), si una pentru aceeasi marca stampilata (sau
uzatd, obliterata). Dar sd mergem mai departe si sa vedem niste exemple concrete.

Hai sd vedem ce anume specificd doua dintre cele mai utilizate cataloage interna-
tionale.
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Stiafi ca si cataloagele filatelice se colectioneaza?

Vechi catalog francez editat de Theodore Lemaire in
conditii grafice deosebite pentru apoca respectiva, tipdrit
pe o hartie subtire, pergament. Cele peste o mie de pagini
(catalogul cuprinde marcile din toatd lumea) se adund intr-
un volum care abia masoard o grosime de sub doi centi-
metri. In fotografii sunt ilustrate coperta volumului,
precum si primele doud pagini ale catalogarii facute pentru
Romania.

Marcile sunt aranjate in ordine cronologica, pe emisiuni,
iar pentru fiecare marcd sunt inscrise cotele exprimate in
franci francezi.

Cotele sunt aranjate pe doud coloane. Coloana din
stanga este rezervata cotelor marcilor postale nestampilate
(neuzate, necirculate), iar coloana din dreapta este destinata
marcilor postale stampilate (circulate, uzate, obliterate).

Editiile vechi ale diverselor cataloage constituie si ele
surse importante de informatie pentru cercetatorul dedicat.
Pasionatjii idn aceasta categorie urmaresc metodica utilizata
in catalogarea marcilor, gradul de detaliere pentru prezenta-
rea erorilor si varietafilor, dar si nivelul cotelor acordate, pre-
cum si diverse rapoarte calculate intre aceste cote.
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Catalogul german Michel

Acest catalog are o traditie indelungata, fiind editat de Schwaneberger Verlag. Mo-
tivele pentru care si-a castigat reputatia in randul colectionarilor sunt diverse, dar
printre cele mai importante sunt:

- aparitie regulata;
- seriozitate in modul de redactare;

- reprezinta cea mai puternica piata filatelica din Europa Occidentala (de fapt, cam
cea mai puternica de pe intregul continent);

- casa de editura nu se ocupd in paralel si cu comercializarea marcilor postale (ofi-
cial, cel putin), iar acest lucru are insemnatatea sa atat in randul colectionarilor, cat
si al comerciantilor, pentru simplul motiv cd nu cade in situatia de a desfdsura con-
comitent doua activitati incompatibile (nu poti sd fii in acelasi timp si arbitru, si ju-
cdtor, asa cum mai fac cate unii...).

Ca orice lucrare tehnica, si acest catalog are o introducere. Pe care introducere o
cam citeste tata mare, nu si colectionarii nostri... $i foarte rau fac, pentru cd nu stiu
ce pierd! In aceasta introducere existd cate un subtitlu rezervat pentru anumite in-
formatii:

- »Preisspalten” - despre coloanele de cote;

- »Preisnotierungen” - despre conventiile de notare pentru unicate, pentru serii,

notdri pentru asa-numitele ,,cote de amator®, precum si precizari despre cotele FDC-
urilor;

- ,Erhaltung der Marken® - aici e buba! Subtitlul face precizari importante despre
calitatea pieselor pentru care sunt valabile cotele; sunt facute referiri speciale inclusiv
pentru marcile reparate. Care ar fi ideea? Pdi, la general vorbind, cotele de catalog
sunt valabile pentru marci fara defecte, nu pentru orice ruptura!

In afara conditiilor enuntate in cadrul prefatei, la fiecare tara/teritoriu emitent
exista, la inceputul listingului, precizéri referitoare la valabilitatea cotelor pentru mar-
cile nestampilate (neuzate). Exemplific pentru Roménia. Cotele pentru marci nes-
tampilate sunt valabile pentru:

- piese fard guma, la marcile primei emisiuni Cap de bour;

- piese cu gumd, cu sarnierd, pentru marcile din perioada incepand cu o doua emi-
siune Cap de bour, pana la 1919 inclusiv;

- piese cu guma, fard sarniera, pentru piese din perioada 1920 (inclusiv) - la zi.

Péana aici e foarte bine. Dar daca se nimereste sd avem vreo piesa care nu se inca-
dreaza in aceste situatii? Daca avem un , favorit“ neuzat, dar fara guma? Nu stim, ca

39



n-are cota! Dar dacd avem o marcd Ferdinand care are sarniera, desi cota din catalog
este pentru marca fara sarniera? Aici se precizeaza, dar in limite vagi (piesa are o re-
ducere a cotei cuprinse intre 40 si 60% din aceasta). Iata ca situatiile pot fi numeroase,
iar colectionarii se descurca fiecare cum poate si cum se pricepe! Numai ca uneori se
poate ldsa loc la interpretari variate (unii le cam duc chiar la extreme).

Catalogul american SCOTT

Ca arie de raspandire, probabil cd acest catalog se situeaza pe locul secund in lume
ca numar de colectionari si comercianti care il utilizeaza. El este editat de SCOTT
Publishing Co. Factorii care il fac o lucrare utilizata pe scara larga sunt cam aceiasi
ca si in cazul catalogului german. Spre deosebire de acesta insd, catalogul american
enumerad intr-o lista destul de cuprinzétoare si personalitatile din lumea filatelica ce
si-au adus contributia la realizarea lui (in randul acestora figureaza atét colectionari,
cat si experti si negustori recunoscuti pentru profesionalismul lor).

- CATALOGUE
| DE TIMBRES-POSTE
' YVERTATELLIER-CHAMPION

EUROPA

Vechi cataloage filatelice de colectie (din biblioteca autorului)

Catalogul SCOTT face o precizare care lipseste din Michel: toate cotele sunt cote
de retail pentru o marca fard defecte, cu un nivel de calitate ,,foarte bun®. Mai urmeaza
apoi cateva precizdri pe care eu le consider importante si pe care chiar le voi cita:

»Dealer retail price lists, public auctions results, published prices in advertising and
individual solicitation of retail prices from dealers, collectors and specialty organizations
habe been used in estblishing the values found in this catalogue. Scott Publishing Co.
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values stamps, but Scott is not a company engaged in the business of buying and selling
stamps as a dealer. (Exact ce mentionam mai sus si referitor la editorul catalogului
Michel!).

Use this catalogue as a guide for buying and selling. The actual price you pay for a
stamp may be higher or lower than the catalogue value because of many different factors,
including the amount of personal service as a dealer offers, or increased or decreased
interest in the country or topic represented by a stamp or set. (Adicd la fel, ce am tot
afirmat in capitolele precedente: catalogul nu e o biblie!). An item may occasionally
be offered at a lower price as a «loss leader», or as part of a special sale. You also may
obtain an item inexpensively at public auction because of little interest at the same time
or as a part of a large lot*.

Apoi se fac referiri la nivelul calitativ al mércilor, in mod oarecum asemanator ca-
talogului Michel. Numai cd spe-
cificul american are o terminolo- | 1886-1891. Ringtyp, blétt posthorn pa baksidan
gie putin diferitd. Dar nu sare pes- e s a2 e ) v
te menfiunea expresa: ,, A stamp's
grade and condition are crucial
to its value®. Catalogul SCOTT
merge pe niveluri calitative gene-
rale pentru care prezinta inclusiv
cateva ilustratii. Astfel, existd cel
putin trei ,,grade” de calitate:

- Fine;

- Fine - Very Fine; 2

- Extrem ely Fine Delar av tvé posthorn 40 v* a2v
’ U: 19 mars/ March 1886 T: PO Bagge G: J Lepper Tr: Boktryck/ Letter-
press Perf: 13x13 C Ppr: Maskintillverkat med blatt kontrolitryck posthorn

Americanii sunt insa si pu;in p4 baksidan/ Machine-made with biue controlprint posthorn on the back,
. . L. V’ . utan vattenmérke/ without watermark
smecheri: desi subliniaza in tex- | ogitiga from 30.12.1910/ Invalicated 30th Dec. 1910
: sro XA Priser for forséindelser (=) géller den f&r market vanligaste forsdndelsen
tul introducerii cd ,,in mod for- | (e, kon, trycksak, postanvisning sller acresskort). I de fall mérket &r

P v P betydligt vérdefullare pé brevkuvertet har sarskilt pris angivits for detta.
mal nu exista o schema precisa Cover prices (s3) always refer to the cheapest kind of postal item (envelope,
card, printed matter, money order or parcel post card) for each stamp.

pentru evaluare, pretul fiind de- Where the value is substantially higher on envelope a separate price has
. . n been indicated. 3 N e -
terminat pe baza intelegerii intre 40 2 6re gul/ yellow (8,189 (20 mill ... 50:- 20:- 70:- 400:-
A v . v v . . lakt lowish 54
vanzitor si cumparitor*, ei bine, o o5 weodeo o orange B-4)
. . v . o b orange (6-5) (1891-92) [700000] ...
aceeasi editura vinde o scurta ¢ rodakt orange/ reddish orange (7-6)
listh de prefuri speciald, cuprin. | ¥ LASWSeEay T 283
1sta de preturi speciala, cuprin- v spegeliyoidsetor -:-;r::":-':":-‘:f =
A 5 v!  delar av tv osthorn rtions o
zand pentru anumite numere de e el N g—
1 . 1 v*  "skuggad" siffra/ “shaded” numeral - .
catalog cote pentru asa-zisele v smal siffra/ narrow numeral ... ... _S S
« v¢  "2%an utan fotspets/ “2" without
»graded stamps“ (pe baza unor B Rt Bty
li d ivelul £ ::Tal eﬂagg a?sop\o\t:?!t;ufps?o ol -
reguli extrem de severe, nivelu :.T,r--bmeiéﬁwr-wwmp s e B ,
de calitate primeste un punctaj de g eOest SN iii

la 0 1a 100, valoarea maximd re- Listing din catalogul suedez Facit, care include, pentru piesele mai vechi,
prezentand-o o piesa perfectd din cote speciale pentru piese cu grad calitativ ridicat.
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toate punctele de vedere). Ei bine, se intampla ca o piesd cu o cotd absolut modesta
(1-2 dolari), dar care este insotita de un certificat emis de un anume comitet de ex-
perti, care atestda un nivel de calitate de 95-100 puncte, sa fie vainduta la o licitatie si
cu sume de adjudecare de citeva mii de dolari!

Acest model de cotare separata a pieselor superioare calitativ se mai intalneste in
unele cataloage specializate regionale sau nationale. De pild4, catalogul suedez Facit
(care are ca arie de acoperire cele cinci tari nordice) atribuie cote separate pentru
exemplare foarte frumoase, respectiv pentru exemplare ,,de lux® Aici exista insd o
particularitate: Federatia Filatelicd Suedeza a adoptat un standard foarte precis al ni-
velului de calitate, aplicat atat de colectionari si negustori, cat mai ales de cétre ex-
perti.

Iata cd este momentul sa revin la o intrebare pe care am mai pus-o cititorilor, in
alte articole publicate pe blog. Ce parere ati avea dacd organismului nostru filatelic
de la nivel national i s-ar propune adoptarea unui standard asemanator de calitate?
Ar fi bine, sau nu? Dar daca un viitor catalog specializat ar con{ine precizari in acest
domeniu?
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Despre calitate

>

ncet-incet ne-am apropiat de o problema care a generat multe dureri de cap

colectionarilor, este vorba despre calitatea pieselor si preturile corespunzatoare

nivelului de calitate al acestora. In capitolul anterior am aratat ca fiecare catalog

din cele consacrate face unele mentiuni in prefatd sau in manualul de utilizare,
referitoare la nivelul de calitate pentru care editorii respectivi considera ca sunt atri-
buite cotele acordate marcilor postale. Aici apar insd unele particularitéti care trebuie
mentionate:

- nivelul mediu de calitate pentru care cataloagele internationale acorda cotele este
stabilit pe baza celor mai bune practici din tara/zona de utilizare a catalogului res-
pectiv;

- nivelul mediu de calitate al unei piese careia i s-a atribuit o anumita cotd intr-un
catalog poatd sd nu corespundd sau sd nu aibd un echivalent pentru aceeasi piesa co-
tata de catre un alt catalog.

Cu alte cuvinte, chiar daca ne apucam sa comparam cotele aceleiasi mérci in doud
sau mai multe cataloage, s-ar putea si comparam mere cu pere si cu prune, deoarece
standardele pot fi diferite. Acest lucru nu il puteti gasi nicaieri mentionat sub forma
scrisa, ci se bazeaza pe observatii personale, facute timp de zeci de ani. Aceasta situatie
este cauzata de faptul cd nu exista un standard universal privind calitatea marcilor
postale, ci numai standarde regionale sau nationale, care si ele (de cele mai multe ori)
nu sunt clar exprimate in reglementari ale organizatiilor/asociatiilor colectionarilor,
tocmai pentru ca de multe ori un numar limitat de experti si negustori urmaresc men-
tinerea unui oarecare monopol pe piata expertizelor si evaluarilor.

Referitor la standardele de calitate, nu am intalnit decat doua de luat in seamd pana
in prezent. Unul este standardul american, care acorda un punctaj de la 1 la 100 fie-
carei piese examinate. Marcile care au fost expertizate de catre o comisie de experti
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sunt deja, de cétiva ani, tranzactionate la prefuri uneori fabuloase in raport cu cota
madrcii ,normale® iar editorul catalogului SCOTT a si scos pe piatd un volumas
(numai pentru marcile americane mai vechi) destinat acestor piese, denumite de catre
ei ,graded stamps* In paralel, exista chiar o listd cuprinzand statistica pieselor atestate,
pe punctaje, pentru fiecare numar de catalog din SCOTT.

Un al doilea sistem de clasificare (sau standard) este cel agreat de Societatea Regala
de Filatelie din Suedia, el fiind detaliat pe larg in catalogul national specializat, pu-
blicat de aceasta asociatie.

Acest al doilea sistem de clasificare pare mult mai deschis, in sensul céd poate fi mult
mai usor de inteles si de adaptat pentru marcile oricarei tari, cu unele limitari cauzate
de specificul national.

In Roménia nu a existat niciodata un standard de calitate sau vreun sistem de cla-
sificare cat de cat adecvat, acest lucru ducand ori la supraevaluarea unor piese ori,
din contra, la subevaluarea altora. Din pécate, nici nu am avut vreun colectionar sau
expert care sd stapaneasca aspectele metodice de baza, cu toate ca au existat unele in-
cercari in anii '90 ai secolului trecut. Unele orgolii personale ale catorva colectionari
au dus, pana la urma, la abandonarea proiectului. Existd insd sansa ca un eventual
standard realizat prin consens s poata fi adoptat de cétre federatia noastra nationala.
Probabil ca si prezenta brosura ar putea sa trezeasca resentimente din partea unora.

Pornind metodic, cdnd vorbim de nivelul de calitate al unei mérci, ne referim in
principal la urmatoarele:

1. Existenta unor defecte fizice.

2. Guma marcilor neuzate (neobliterate).

3. Latimea marginilor, la mércile nedantelate (fie ele neuzate sau circulate/oblite-
rate).

4. Centrarea, la marcile dantelate (fie ele neuzate sau circulate/obliterate).

5. Calitatea stampilelor, obliterarilor si anuldrilor marcilor circulate (fie ele nedan-
telate sau dantelate).

6. Situatii speciale: calitatea marcilor aflate pe fragmente sau pe corespondenta pos-
tala.
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Tot despre calitate

e mai multe ori am purtat discutii cu colectionari care mi-au facut capul

mare cu ideile lor, unele absurde, altele neaplicabile. In general este evi-

dent pentru mine cd multi dintre colegii nostri duc lipsd de cultura fi-

latelicd, dar (ce-i mai rdu) si de practica. Cred cd reiau ceea ce am spus
mai demult (si nu o singura data): filatelia se face pe marci, pe piese si nu pe vorbe si
povesti. Aceasta este una din cauzele care genereaza confuzii, interpretdri eronate si
evaludri la ochiometru, lipsite de orice logica si fard nicio baza reald.

In ultimul capitol am enumerat sase caracteristici pentru care se poate determina
nivelul de calitate, dintre care cinci sunt importante pentru marcile izolate (care nu
se afld pe fragmente sau pe scrisori). Mai bine zis numai trei pentru fiecare piesa (de-
oarece caracteristicile 3 si 4, respectiv 2 si 5 nu pot aparea concomitent la aceeasi piesa
- vezi la pagina precedentd).

De ce piesele perfecte sunt rare

In ecuatia problemei intra o simpla situatie statisticd, care rezulta din urmatoarele:

- dintr-un numar dat de marci identice (sd spunem ca luam un esantion de 5.000
de exemplare obliterate dintr-o marcd dantelatd provenind din anii "20 ai secolului
trecut), daca le vom verifica cu mare atentie, vom constata ca un procent destul de
insemnat dintre ele pot avea diverse defecte (pliuri, colti sau dinti lipsa, subtieri, hartie
patata, adnotari facute pe verso cu cerneala sau creion chimic, tipar decolorat etc.);
asa cd din cele 5.000 de exemplare, este posibil ca pana la 800-1.000 sa aibd unul din
defectele anumerate mai sus; ludm cifra mai mica, deci rezulta ca 4.200 exemplare ra-
mase nu au niciun defect;
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- din cele 4.200 exemplare ramase, verificam cu mare atentie centrarea; vom con-
stata cd numarul exemplarelor perfect centrate nu trece de 500 de exemplare;

- luam cele 500 de exemplare fard niciun defect si centrate perfect si le verificam
claritatea si pozitia stampilelor; din toate cele 500 de piese, reusim sa identificim pana
la urma numai 20 de exemplare care au stampilele perfect lizibile si aplicate centrat
si in pozitie verticald pe marca.

OK, dupa acest exercitiu (la care cantitatile sunt date doar pentru exemplificare)
constatam cé din 5.000 de exemplare, numai un numadr foarte mic dintre ele, adica
numai 20 indeplinesc conditiile de maxima exigenta privind calitatea.

Oricine poate apela la un astfel de exercitiu in mod practic, daca dispune de o can-
titate suficientd de piese dintr-o marcd anumita. In urma exercitiului, va fi evident ca
numarul pieselor asa-zis perfecte reprezinta doar un mic procent din numarul total
de exemplare care au supraviefuit.

Care sunt factorii care influenteaza aparitia defectelor?

Ei bine, sunt cateva probleme de bun simft, asupra carora nu voi insista prea mult,
cile voi enumera doar:

- vechimea emisiunii;

- tirajul emisiunii/valorii respective;

- distanta intre clisee, la marcile/emisiunile nedantelate;

- sistemul de dantelare, la marcile dantelate (de regula, dantelura in linie predispune
la mai multe exemplare prost centrate in coala decat sistemul de dantelare in piep-
tene);

- tehnologia utilizatd la gumare, pentru marcile neuzate;
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Gum Categories:

MINT N.H.

ORIGINAL GUM (0.G.)

NO GUM

Mint Lightly Hinged | Hinge Mark or | Large part o.g. | Small part o.g. No gum
Never Hinged Faint impression Remnant Approximately Approximately Only if issued
Free from any af a remaved Prominent half or more of | less than half of with gum
disturbance hinge over a Iringed spot with the gum intact the gum intact
small area part or all of the
hinge remaining
Commonly Used Symbal: * * * * * * (%)
Scott “No Gum”
Pre-1900 lssues Very fine pre-19(00 stamps in these calepories Scott Value for listings for

selected unused
classic stamps

(Pre-18K1 fior LS} trade at a premium over Scott value “Unused™

Seott “Never
Hinged™ list-
ings for selecled
unused stamps

Scott Value for “Unused™
(Actual value will be
affected by the
degree of hinging of the full o.g.)

From 1900 to break-
points for listings of
never-hinged stamps

From breakpoints
noled for many
countries

Scott Value for
“Unused”

Ilustrarea facutd de cataloagele americane SCOTT categoriilor de calitate corespunzatoare integritatii gumei marcilor postale si
indicatiile corespunzdtoate categoriilor si perioadelor pentru care se aplica, specifice marcilor americane.

- distributia marcilor la oficii (cu cat dintr-o marca au ajuns exemplare la mai multe
oficii, cu atat cresc sansele identificarii unor stampile clare si centrate pe marca, de-
oarece unii oficanti au fost mai lenesi sau mai deldsatori decét altii, si-au format in
timp unele obiceiuri sau nu si-au curatat si intretinut optim stampilele de zi/oblite-
rante).

Mai pe scurt, cine nu vrea s aibd probleme cu calitatea marcilor, sd se profileze pe
marcile noi. Cu cat colectia merge spre perioada mai veche, cu atat cresc sansele sa
se gaseasca marci cu diverse defecte.

Cum ar trebui sa fie un standard de calitate?

Filatelia romaneascd nu are asa ceva si, din pdcate, nu prea existd nici metodologi
dispusi sd realizeze un standard national. Probabil ca initiativa va apartine unei per-
soane sau unui grup de persoane, autori ai unui catalog modern. Referintele legate
de calitate ficute in cataloagele romanesti aproape ci lipsesc cu desavarsire. Imi aduc
aminte parca de unele note din CMPR 1984 (Spineanu) la cateva serii, potrivit carora
exemplarele cu centrare perfectd primesc o prima. Dar este insuficient.

Plecand de la primele marci Cap de bour si ajungénd la emisiunile contemporane,
tehnologia de realizare a marcilor a evoluat constant. Datorita acestui lucru, este im-
posibil de stabilit un standard unitar si universal valabil pentru toate emisiunile, de
la prima si pand la ultima.
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Se poate face altceva insd. Pentru fiecare din criteriile numerotate de la 1 la 6 din
tinalul capitolului precedent se poate stabili cate un nivel cu - sd zicem - cinci trepte.
Apoi urmeaza treaba de sisif: stabilirea reducerilor/primelor, pe perioade si pe emi-
siuni, pentru fiecare din cele cinci trepte de calitate, tinAindu-se cont de conditiile teh-
nice de realizare a emisiunilor. Asa ceva nu cred ca poate fi realizat decit de un
colectiv format din colectionari care dispun de cunostinte filatelice solide. O astfel
de initiativa ar trebui sprijinita si de un organism profesional al negustorilor de marci,
dacd ar exista asa ceva.

Stamplar/Cancellation

Lyxstampel x5x/Luxury cancellation

Praktstampel x4x/Excellent cancellation

Mycket gbd stdmpel x3x/Very good cancellation

Standarde suedeze stabilite pentru stampilele de pe marci izolate.
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Intrebari si raspunsuri

e masura ce am publicat pe blog capitolele expuse pana acum in prezenta

brosura am primit numeroase mailuri de la cititori, con{inand multe in-

trebiri, dar si observatii, precum si propuneri de subiecte. In prezentul ca-

pitol voi rdaspunde unei intrebari care mi-a fost adresatd pe Facebook de
catre un colectionar. Redau problema ridicatd, pentru a fi cunoscuta de cititori si de
cei care nu au urmarit serialul publicat pe blog (mai ales ca problemele ridicate ridica
aceleasi intrebdri si altor colectionari).

,Incep prin a preciza cd momentan folosesc cataloagele doar pentru a identifica mr-
cile, asa cd am urmadtoarele intrebdri de incepdtor:

1. In catalogul Scott preturile sunt in dolari?

2. In catalogul Michel, editiile de dupa 2001, preturile sunt in Euro?

3. Prima coloand de preturi din cele doud cataloage e pentru mdrcile neuzate si a
doua pentru uzate? Preobliteratele unde ar trebui incadrate?

4. Cat de relevante sau irelevante sunt prefurile de catalog in cazul mdrcilor comune?
De exemplu emisiunea din 1976 Jocurile Olimpice de Iarnd - Innsbruck are cotatiile:

Scott 2009:
- Cele 6 mdrci: 2,40 1,35;
- Marca de 3,60 lei: 0,80 0,35;

Michel 2009:
- Cele 6 madrci: 4,00 2,20;
- Marca de 3,60 lei: 1,40 1,10;

Romfilatelia - Lista prefurilor mdrcilor postale 2010: [cele 6 mdrci] 3,70  0,30.
Aici nu mi-e clar dacd cele 6 mdrci uzate sunt cotate la 0,30 lei, deci o marcd uzatd e
0,05 lei sau o marca uzatd e 0,30 lei si cele 6 uzate 1,80 lei.
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Daca Scott si Michel afiseaza preturile in lei atunci hai sa zicem cd mai seamdnd co-
tatiile (dar tot diferd mult).

Daca insd aceste cotatii sunt in dolari, euro, respectiv lei si mai exact 0,30 lei pe seria
de 6, atunci 1,35 dolari, 2,20 euro si 0,30 lei n-au nicio treabd una cu alta.

Sa o luam cuinceputul

Cotele cataloagelor sunt exprimate in moneda tarii in care isi desfasoara activitatea
editurile respective: SCOTT - dolari americani; Michel - euro; Yvert & Tellier (Franta)
- euro; Stanley Gibbons (Marea Britanie) - lire sterline. Acestea sunt cele patru cata-
loage internationale care (incd) mai publica volume care acoperd intreaga lume. Mo-
neda si modul de efectuare a evaluarii sunt de reguld mentionate in introducerea
tiecarui catalog. Va sfatuiesc sa cititi si acele cateva pagini, deoarece pentru un ince-
pator sunt deosebit de utile.

1957, 13. 12. - Dauerausgabe: Stilisiertes Flugzeug. E: Prof. Ernst
Rudolf Vogenauer; Odr; DWD; gew P; Nr. 375 auch gestr P; Wz DK |
X; gez K 13 :__1?'!3,‘}_?_! bis 377 gez K 13 : 13'/;; So.

pfr gest

B2 5Pl graufechwarz . ... ... 4 -,15
372 20 (Pf) karmin/schwarz . .............. —,15
373 35(Pf) violett/schwarz . ............... g -.25
374 50 (Pf) d'rotbraun/schwarz - .40
375 1DM oliv/gelb

o) gewP. ... 1,50

y) gestrP ... 10,—
376 30M d'braun/gelb. f. . ... ... .00 ' 5—
377 5DM grau/blau/gellf .. .........000.. 9,—
371 bis 377 stilisiertes Filgzeug
Spezial- Gefélligkeits- portogerechte Luftpostbriefe
bewertung stempel EF MeF MiF ZEV
n 5(Pff —,10 10,— 2,— 5—
372 20(Pf) —.10 10— 2—  §5-—
373 35(Pf) —,15 §— - 33— 5—
374 5S0(Pf) —.20 10,— 20— 5— 5—
375 1DM —75 40— 10— 10,—
376 3DM 2,50 : 120,— 30— 10—
377 S5DM 450 200,— 50— 20—
Die amtlich als ,Luftpostdauerausgabe” bezeichneten Marken kén-

nen auch zur Freimachung anderer Sendungen benutzt werden, Luft-
postsendungen kénnen auch mit anderen Postwertzeichen freige-
macht werden.

pfr gest Druckvermerk: VEB DEUTSCHE WERTPAPIER-DRUCKEREI 111-18-185,
371F| rechte b fett (95. Marke) . . ............ T P Nr 371, 372, 374 und 375 ab 1961; VEB DEUTSCHE WERTPAPIER-
371F Il linke 5 fett (96. Marke) . ... ........... I DRUCKERE! il 18 185 1 bis 4

371 Doppeldruck der grauen Farbe bekannt Ersttagsbriefumschlag: Stilisierte Brieftaube; E: Prof. Ernst Rudolf Vo

genauer (371, 373, 377) . 12,—
371 bis 374 Bogen zu 100 Marken, 375 bis 377 zu 50 Marken desg| 372, 374 bis 376) 10,—

Listing dintr-un catalog publicat in fosta Republicd Democratd Germana. Pentru o emisiune uzuald sunt acordate cote
att pentru exemplarele obliterate postal (a), cat si pentru exemplarele obliterate de complezenta (b).
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Cataloagele generale (de genul celor patru mentionate mai sus) au in majoritatea
cazurilor doud coloane cu cote (preturi): coloana din stanga este pentru marcile ne-
uzate, iar coloana din dreapta pentru cele obliterate (stampilate postal). In mod nor-
mal, cotele marcilor stampilate nu se refera la preobliterate si la obliterarile de com-
plezentd, ci la cele anulate in circuitul postal. De exemplu, catalogul Michel face unele
mentiuni despre aceste marci in note raspandite la diverse pagini (unele in chenar,
altele doar ca note de subsol la cite o emisiune).

Despre cotele pe care le acorda fiecare catalog, in introducerile fiecarui volum se
mentioneaza cd preturile sunt orientative. Existd tendinta (raspandita mai ales in
randul colectionarilor mai tineri sau a celor incepatori) de a lua aceste ,,cote” drept
valori absolute.

Ei bine, situatia nu sta deloc asa. Pretul pietei diferd in cele mai multe cazuri in
mod substantial de cotele atribuite de cataloage.

Una dintre cauzele acestor diferente este datd de sistemul adoptat de fiecare catalog.
Este o problema pe care am mai atins-o intr-un capitol anterior, dar careia de regula
colectionarii nu ii dau importantd. De pilda, catalogul Michel este un catalog adresat
colectionarilor, cotele mergand pe preturile de retail practicate de majoritatea comer-
ciantilor germani. Spre deosebire de Michel, catalogul american SCOTT este orientat
mai mult spre piata libera, editorii sustindnd cé evaluarile lor sunt la nivel de retail -
preturi nete. Totusi, cele afirmate de editori nu se confirma si in practica, pe piata fi-
latelica.

Diferentele intre cele doud cataloage se pot face urmarind cotele acordate de fiecare
pentru marcile emise de propria tara (Germania pentru Michel, SUA pentru SCOTT)
la unitatea monetara/nominal a {arii. Daca faceti acest lucru, veti vedea ca Michel-ul
coteazd un nominal de 1 euro (la noutate germana) cu mai mult de 1 euro cota (desi
de cele mai multe ori la negustori se pot gasi noutdti vandute pentru francare cu pre-
turi sub nominal).

In economia problemei noastre, referirea la lista de preturi editati de Romfilatelia
este o greseald. Aceasta listd de preturi este irelevanta pentru piata filatelica din doua
motive principale:

- este facutd de persoane care dispun de cunostinte indoielnice, neverificate pe o
piatd libera pentru marci si serii mai vechi;

- desi apartine unui negustor (Romfilatelia se poate denumi astfel), ea nu este ono-
rata de cel care a editat-o; preturile pot fi considerate reale pe piata libera numai
atunci cand negustorul in cauza cumpara conform propriei liste, asa cum se in-
tampla cu marea majoritate a negustorilor particulari din Europa si Statele Unite.

Pentru marcile roménesti, cele patru cataloage internationale consacrate mentio-
nate mai sus au si ele cateva hibe:

- capitolele consacrate Romaniei sunt realizate neprofesional (nu vreau sa ma dau
mare, stiu ce vorbesc);
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- informatiile cuprinse sunt partial incorecte si incomplete in repetate randuri;

- cotele pentru anumite piese/emisiuni sunt stabilite in mod clar cu intentia de a
ridica/cobora piesele/emisiunile in cauza, in functie de interesele unor negustori din
tarile unde sunt cataloagele editate (desi editurile in cauza nu vor recunoaste niciodata
acest lucru, conform informatiilor neoficiale si surselor din piata, marii negustori
reusesc sa desfasoare un lobby eficient).

Problema marcilor preobliterate/obliterate de complezenta

Nu am idee in ce masura se cunoaste de cdtre colectionari adevarul despre ele.
Timp de foarte multi ani, fostele intreprinderi comerciale de stat au inundat (la pro-
priu) piata filatelica, vanzand unor negustori din strainatate sute de milioane de
preobliterate si obliterate de complezenti la preturi absolut ridicole: cu un adaos
comercial de circa 15% fata de pretul de tipar! (au existat reglementari oficiale re-
feritoare la acest lucru). Pai in aceste conditii este absolut normal ca marcile din
aceasta categorie sd nu prea conteze pe piatd altfel decat la kilogram sau la mia de bu-
cati, adicd asa cum le comercializa intreprinderea de stat.

Intr-un catalog serios sau intr-o listd de preturi serioasi, marcile preobliterate/obli-
terate de complezenta ar trebui cotate separat de marcile stampilate in circuitul postal,
iar preturile ar trebui sa oglindeasca in mod firesc paritatea dintre partea de tiraj preo-
bliterata si cea data la oficii, pentru a fi intrebuintatd postal. Diferenta de evaluarea
intre cele doua categorii ,,sare” aproape intotdeauna cu cel putin un ordin de marime.

Aceastd politicd paguboasa a Postei si a intreprinderilor de stat insdrcinate cu co-
mertul filatelic a mai dus la o altd aberatie: inca de pe la inceputul anilor ’60, oficiile
postale nu primeau pentru consum pe corespondenta toate valorile unei serii. Valorile
mari, iar uneori alte valori (denumite si ,,cheie®) nu s-au distribuit deloc, neexistand
stampilate postal decat daca vreun filatelist le-a aplicat pe scrisori, dupa ce le-a achi-
zitionat de la vreun magazin filatelic sau dupa ce le-a primit la abonament.

Se pare ca a existat o influentd germana (dar din partea rasariteand), unde valorile
»cheie“ din emisiunile tematice nu erau distribuite la francare. Ele erau denumite
»Sperrwert", iar intreprinderile socialiste est-germane faceau un comerf desantat cu
ele. Pentru ca in acea perioada exista o organizatie internationald care chiar conta
(Federatia Internationala de Filatelie - FIP), recomandarile sale erau respectate de
catre editori. Catalogul elvetian Zumstein marca aceste marci ,,Sperrwert“ drept ne-
utilizabile in competitiile filatelice internationale.

Asadar, cei care strang asemenea piese trebuie sd stie ca nu pot conta pe comercia-
lizarea lor in viitorul apropiat, deoarece piata este saturata (si ii sfatuiesc sa nu se gan-
deasca la cotele din cataloagele internationale, si nici la preturile din lista onor
Romfilatelia). Le-ar putea valorifica prin schimburi cu alti colectionari, mai ales din
strainatate. Poate ca este cea mai buna solutie.
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Vanzare la licitatie,
sau magazin virtual?

rmaresc in mod regulat portalurile de licitatii online de cativa ani buni.

Ceea ce se poate observa este cd din ce in ce mai multi colectionari si ne-

gustori au redus semnificativ numarul pieselor oferite la licitatiile pro-

priu-zise, mérind continuu numarul pieselor oferite in sistemul ,,cum-
pard acum’, sau ,,BuyltNow", cum este el denumit de catre eBay. Modelul a fost
importat si de neaosul portal autohton Okazii.ro. M-am intrebat de multe ori care
este cauza acestui fenomen. Este el o urmare a actualei situatii economice, este deter-
minat de unele politici de taxare adoptate de administratorii portalurilor respective,
este un sistem preferat de o anumita categorie de utilizatori ai portalurilor, sau este
doar un efect determinat de alte cauze?

Se poate gdsi o multitudine de raspunsuri la aceste intrebari. Nu am sa stau eu acum
sa despic firul in patru, deoarece adeptii sistemului ar putea aduce, la randul lor, o
multitudine de argumente in favoarea lui.

Voi incerca sd va impartasesc opinia mea referitoare la acest sistem ,,cumpara
acum’, dar numai prin prisma potentialului cumparitor.

1. Piata este facuta de cumparatori, nu de vanzatori. Decizia de cumparare este
cea care determind pretul marfii, iar acest lucru se pare ca incepe sa fie uitat de van-
zatori. Desi orice incercare de constituire a unui model economic este din start sortita
esecului (este simplu, reactia factorului uman nu poate fi transpusa prin nicio formula
matematicd), o analiza a propriilor vanzari isi poate face orice negustor. Pentru cativa
mi-am permis sa fac astfel de analize si, oricum as alege valoarea citorva necunoscute
(de pilda nu am de unde sa stiu cu ce preturi au achizitionat marfurile in cauza decét
in mod accidental), rezultatele nu arata aproape niciodata in favoarea vanzatorilor.

2. Politica preturilor nu este intotdeauna cea mai fericita. Un lucru pe care l-am
observat este cd nivelul preturilor pentru piesele oferite in sistemul ,,cumpard acum"
se situeazd aproape intotdeauna deasupra mediei realizdrilor la licitatiile ,,normale®
(cele mergand pe oferta cea mai bund) pentru piese identice sau similare. In mod ab-
solut firesc, cumparatorii cu ceva cunostinte si abilitati vor ocoli ofertele de acest gen.

3. Necunoasterea pietei. Am incercat si apreciez pregatirea unui grup-tinta de co-
mercianti ale cdror oferte le-am intalnit mai des si am ajuns la o concluzie nu prea
magulitoare la adresa lor. Cei mai multi se bucura de un fond de marfa ceva mai
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bogat, dar constituit adesea din piese/loturi cu un indice de preferintd din partea po-
tentialilor cumparatori relativ scazut. Piesele cu adevarat vandabile ori lipsesc cu des-
avarsire din oferte, ori sunt oferite la prefuri exagerate, atunci cand totusi mai gasesti
ceva. Mai exista o latura: majoritatea ofertelor este constituita din piese moderne si
contemporane, ceea ce denotd lipsa de specializare a respectivilor vanzatori.

4. ,,Cimitirul“ marfurilor nevandabile. O spun cu parere de rau (nu pentru van-
zatori, ci pentru mine personal), am ajuns sa pierd prea mult timp pieptanand ofertele
din aceastd categorie. Existd loturi pe care le tot intalnesc de ani de zile!!! Am observat
chiar ca unele oferte sunt reluate automat de sistemul informatizat al portalului res-
pectiv la expirarea numarului de zile programat pentru ofertele in cauza. Ma si intreb
cum de sunt vanzatorii dispusi sa pliteasca taxele aferente. Pai tu, ca vanzator, cam
ce decizia ai putea lua atunci cand vezi ca un lot nu {i se vinde de peste trei ani?

5. Sistemul omoara concurenta. Este o constatare si nu sunt dispus s o discut cu
vreun potential cititor, utilizator al sistemului. Dar o pot argumenta extrem de simplu.
Numarul tranzactiilor incheiate este mult mai mare la licitatiile in sistem normal, iar
majoritatea cumpdratorilor cu cunostinge cel putin medii ocolesc sistemul ,,cumpara
acum®. Unii cumpardtori au senzatia cd printr-un pret fix li se pune pumnul in gurs,
mai ales pentru anumite categorii de loturi/piese.

6. Vanatoarea de ,fraieri“. Exact asta fac unii utilizatori ai sistemului ,,cumpara
acum®. De multe ori m-am trezit ridicind mirat din sprancene cand am vazut prefurile
solicitatea de cdte un vanzator pentru vreo rupturd, un gunoi sau vreo facaturd, sau
pentru piese de cele mai multe ori comune. Desi am intalnit astfel de vanzatori atat
pe eBay, cat si pe Delcampe, de departe numarul lor este cel mai mare pe portalul ro-
manesc Okazii. Din nefericire pentru marea masd a colectionarilor romani (ma rog,
cel putin atatia citi au mai ramas), in Roménia nu existd o asociatie de profil a ne-
gustorilor. O asemenea organizatie cred ca ar fi dispus pana acum de mai multe ori
excluderea unor asemenea elemente care fac umbra intregului sistem. Ceea ce nu rea-
lizeaza respectivii este cd se afld la limita legii si pot fi acuzati in orice moment cel
putin de tentativa de inseldtorie.

Nu am fécut nicio referire la ofertele de tipul ,,cumpéra acum® care sunt insotite si
de optiunea ,,fd o oferta“ Acest tip de oferte par sd mai intre intr-o oarecare norma-
litate a pietei libere.

54



Cote, sau coeficienti?

entru cd tot lucrez la redactarea formei finale a unui catalog, m-am gandit

sd prezint cateva din principiile dupa care doresc sa ma ghidez, ca meto-

dologie de stabilire a cotelor. Mai este un motiv pentru acest subiect: dupa

ce am anuntat pe blog ca md preocupd realizarea unui catalog, m-am po-
menit cu mai multe mailuri care imi sugereazd ca metoda coeficientilor aplicata de
CMPR 1974 ,trebuie” pastratd (!!!), plus alte cateva directive. Dar cadnd am de-a face
cu aga ceva simt mai mereu cd mi se suie sangele la cap.

De la inceput cred ca ar trebui sa punem putin lucrurile la punct. Exista o diferenta
intre... ,dupd parerea mea, ar fi mai bine sa fie facut asa, pentru ca...“ si chestia aia
(cam brutala si imperativa) cu ,trebuie sa...“

Problemele sunt destul de clare pentru mine si ar trebui sd le inteleaga si imprici-
natii care s-au apucat sa-mi dea directive:

- am sd {in cont de pdrerile lor atunci cand md vor convinge ca stiu ce vorbesc si cd
as putea invata ceva de la ei;

- pand una, alta, n-am incheiat niciun contract cu niciunul dintre ei si nici nu mun-
cesc pe mosia vreunuia;

- sd md scuteasca cu ,,binele miscirii filatelice®, deoarece nu cred ci este vreunul in
madsura sd vorbeasca in numele tuturor colectionarilor.

Caidee, lucrurile trebuie sa fie foarte clare: ceea ce fac eu este doar o initiativa par-
ticulara, la care nu a muncit nimeni in afara mea. In consecinti, cred ca sunt indrep-
tatit sd imi planific singur lucrarea. Este adevérat ca am amintit de un colectiv de
autori, dar niciunul dintre cei care mi-au transmis ca ,,trebuie” nu face nici pe departe
obiectul pentru asa ceva.

Am mai trecut printr-o astfel de exeprientd cam acum vreo 20 de ani. Toti tusflen-
derii vor s fie sefi, dar cind e vorba de munca fug de rup pamantul (sau se transforma
subit in surdo-muti)... Ia sa va vdd cum imi rupeti voi gura cu studiul unei emisiuni
(care vreti voi, la alegere), apoi vom sta de vorba. Vi cer scuze pentru cuvintele dure,
dar incercati sa va puneti in locul meu.

55



Sa revenim insa la oile noastre.

In Romaénia s-a manifestat intotdeauna un decalaj intre nevoia manifestata pentru
un catalog national si posibilitatea de realizare a acestuia. Cauzele principale sunt
doua: lipsa unor autori capabili sa intocmeascd o asemenea lucrare, respectiv lipsa
cronica de finantare a publicatiilor de profil. Intotdeauna, publicarea lucrarilor de
acest gen s-a putut realiza numai cu contributii provenite din afara miscarii filatelice.

In alte tdri, publicarea cataloagelor este puternic sustinuta de asociatiile profesionale
ale negustorilor. Din pdécate, la noi nu exista asa ceva si singura sansa poate aparea
doar dintr-o initiativa particulara.

Nici de sprijinul administratiei postale nu ne putem bucura, in ciuda faptului ca
mai peste tot in lume exista aceasta practica (doar isi sprijind proprii clienti). Din pa-
cate, unitatea specializatd a Postei in Roménia a ajuns sa isi dusmaneasca proprii
clienti, aplicand cea mai originala forma de marketing din lume...

In decursul timpului, cataloagele care au vizut lumina tiparului (nu cele de la noi,
ci toate cataloagele din intreaga lume) au utilizat in principal doua sisteme de eva-
luare:

ONE PENNY, DIE 1—PLATE 19

Registered November 3rd 1841. Horizontal guide-lines are very numerous on this plate;
they are basal in position and are often found in pairs, one near the upper level and one
near the lower level of the value. Shifted transfers are practically absent from the upper
half of the sheet; in the lower half shifts may be found, basally situated, or at the upper
border (reverse shifts}, or at both upper and lower borders. FK and 15 are notably defective
letters, There is no evidence of plate repair, The letter J is square-footed

Used

BS 8 1d. red-brown (shades) = 5 fr s 4 .. From 1-00
Varieties:

a. Double check letters: BL, CJ, DB, JA, ] B, LA, NA, QK 3-50

b, Basal shifts: LE, NB, \‘D NG Nll OA, QI, TA, TB, TC, TD lf“ T‘F 1-50

TG, TH, TI, T], TK, TL

¢. Upper (reverse) shifts: OF 0], PB PI1, PK QA, QG SB 1-75

d. Double (basal 1n(1ruvcrhe}5h1{l5 OD OH CII OK, OL PC PL QB 295

0C,' gp,'QJ, oL, *

¢, Constant varieties: AL, DK, FK, IB, JL, I{L M7, \I RA e 3-50

Imprimatur: £35,
Stamps removed from the imprimatur sheet are AA to AL, TA, TD to TL.

Bl [¢] MO [J] L] [w

BL CJ DB JA LA NA
Double Letters, Plate 19

AL DK FK B

0] RA
Constant Varieties, Plate 19

Listing dintr-o editie mai veche a catalogului specializat Stanley Gibbons pentru Anglia, cu cote acordate direct.
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- sistemul bazat pe cote exprimate intr-o moneda, acordate in mod direct pieselor;
- sistemul bazat pe punctaje si coeficienti (sau "evaludri generice", cum le-am de-
numit eu).

Fiecare dintre aceste sisteme are si avantaje, si dezavantaje. In opinia mea insa, sis-
temul bazat pe acordarea cotelor directe reflectd mai bine conceptia autorului si per-
mite intr-o masura mai micd utilizatorului sistemului inducerea unei interpretari
subiective.

Andreaskreuzansitze A"dﬁ“k""’ statt ““.Ik?mu A, R
: auf E-Vorderseite mind. —. Andreaskreuze au -Ricksei
(mindestens 1 mm sichtbar): (meist Zufallsentwertung durch Ankunftspastamt) mind. 1000 —

Type |

links
10, 2Kr... 1400—
11, 3Kr... 1000—
2. 3Kr... —_—

10 2Kr... 500—
1 3Kr... 550—
1z dkr... 500—

14, 10 Kr. 200—  100.
A L O 175.— 90.— 1000.—
unten [+ 20%, B2 + 100%. Mr. 13 mit kleinem Kreuz

L Andreaskreuzansitze
2 mm sichtbare Ansdtze 50% Aufschlag.

Fragment de listing dintr-o editie veche a catalogului specializat Michel pentru Austria, in care sunt acordate atat cote
directe (a), cat si adaosuri exprimate ca procente din cotele varietatilor respective ().

Nu doresc sa fiu gresit inteles, am spus-o de mai multe ori, orice catalog nu poate
prezenta decat preturi orientative. Ne aflam intr-o piatd liberd, unde nu existda un
»mercurial“ sau un ,,pret oficial“. Un catalog poate insd face un alt lucru: poate influ-
enta piata libera intr-un anumit sens, prin modificarea unei sume a opiniilor colec-
tionarilor aflati pe o anumita treaptd a cunostintelor acumulate (de reguld nu prea
ridicata). Aceasta ar fi latura negativd, dar exista si o laturd pozitivd: un catalog bine
realizat poate declansa o anumita emulatie in rdndul colectionarilor, ii indreapta spre
studiu si cercetare, spre dorinta de a contribui cu comunicéri la cuamulul de cunostinte
de care dispune si beneficiazd comunitatea.

Cataloagele din prima categorie sunt cele generale sau general-specializate (Michel,
SCOTT, Yvert, Stanley Gibbons, AFA, Facit, Bolafti, Afinsa etc.). De reguld ele sunt
publicate in tari in care numarul de colectionari si indirect de amatori ai acestor in-
strumente este destul de mare incét cheltuielile generate de editarea anuala (sau pe-
riodica cel putin) sunt oarecum acoperite.

Cataloagele din a doua categorie sunt de regula cele foarte specializate, care se adre-
seaza unui public-{inta limitat ca numdr. Un astfel de exemplu este, de pild4, catalogul
de stampile pentru perioada prefilatelicd realizat de Edwin Miiller in 1961.
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Avem si noi, romanii, un exemplu din a doua categorie, la care doresc sa ma refer:
este vorba de catalogul din 1974 care a adoptat un sistem oarecum mixt: o cotare di-
wCC

recta pentru seriile ,,de baza®, insotitd de popularea tabelelor variantelor cu o suma
de coeficienti.

Datorita calitatii informatiilor pe care le confine (privite prin prisma informatiilor
disponibile la data publicarii volumului si, din pacate, neegalat pana in prezent in
ciuda publicdrii mai multor cataloage), catalogul din 1974 continud sa fie si astazi uti-
lizat. Din pacate insa, sistemul adoptat atunci (si utilizat inca de catre unii negustori)
a dat nastere mai multor aberatii la care autorul nu s-a gandit, aberatii relativ greu de
sesizat de necunoscatori. Este vorba, mai exact, de ,,moda“ inmultirii in lan{ a coefi-
cientilor. Unii negustori au ajuns chiar sa isi calculeze preturi de tot rasul, conform
carora piese absolut banale valoreaza sume aberante, sute de euro sau de dolari (cateva

astfel de exemple inca se pot vedea si acum pe eBay).

In lucrarea pe care mi-am imaginat-o doresc si ocolesc posibilitatea de aparitie a
acestui subiectivism deplasat din partea unui utilizator al instrumentului, prin acor-
darea de cote directe unor categorii de varietdti. Probabil ca nivelul acestor cote va fi
stabilit pe baza frecventei de aparitie a varietatilor si pieselor cotate, in acord, pe baza
discutiilor si analizelor realizate de cétre colectivul de autori.

Motivul pentru care doresc sa utilizez acest sistem este eliminarea aberatiilor de
genul ,,blocurile de 4 merita un coeficient de 20x*“ (si daca o valoare este comuna, iar
alta este o adevdrata raritate?), sau ,piesele pe scrisoare merita coeficientul de 5x
(ce fac daca francatura combinata este comuna, iar francatura simpla este mult mai
rara?), sau alte asemenea lucruri (coeficienti globali pentru pozitii de filigrane sau
pentru anumite nuanfe distincte sau pentru alte varietati).

Probabil ca voi mai scrie insd pe marginea acestor subiecte.
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ldeea generala despre
preturi

>

n cuprinsul serialului ale carui episoade le-am publicat pe blog si pe care le-am

transcris apoi sub forma acestei brosuri am incercat, timp de aproape doi ani,

sd transmit cititorilor o idee referitoare la factorii care influenteaza pretul unei

marci sau al unei piese filatelice pe piata libera. Se pare ca nu am reusit sa in-
registrez cine stie ce succes in incercarea mea. Cititorii care mi-au inteles in mod co-
rect efortul mi-au si transmis aprecieri pentru articolele, care nu nu mai pot fi gasite
nicaieri in presa filatelica, nici cea scrisa si nici cea din online.

Pe langa aceste mesaje (pentru care le mulfumesc incé o datd autorilor lor) am mai
primit si altfel de mesaje, de la tot felul de persoane care se ascund in spatele anoni-
matului.

Este greu sd faci fatd unui grup de ingamfati si de prost crescuti obisnuiti cu ideile
preconcepute. Chiar daca pana si acolo se aplica regulile economiei de piad. Acest
lucru este insd peste puterea de intelegere a asa-zisilor negustori care polueaza lumea
colectionarilor de buna credinta.

O parte a mesajelor nesimtite au provenit provin din retele ale unor institutii sau
organizatii de stat (IP-urile nu mint). Nu am idee daca ele au fost trimise ca sarcini
de serviciu sau dacd respectivii au alte preocupari in timpul programului de lucru
decat cele pentru care incaseasa salarjul. Dar am ajuns sa nu ma mai mire nimic.

In primul rand, trebuie si stiti ci preturile sunt intotdeauna valabile pentru origi-
nale, nu pentru falsuri si facaturi (aici s-ar parea ca este problema unora, am ficut
timp de mai bine de doi ani o ,,nefacuta“: le-am spus borfasilor pe nume, iar asta este
o greseald care nu se iarta, desigur...).

In al doilea rand, hai sa vedem ce este acela ,,pret“: este o suma de bani pe care tre-
buie sd o plateasca un cumpardtor pentru achizitionarea unei marci (piese). Preful
nu este identic cu valoarea, care reprezintda suma calitatilor care dau marcii (piesei)
pretul sau.

In ochii unui colectionar, o anumita marca (piesd) care ii lipseste din colectie sau
pe care si-o doreste are o valoare mult mai mare decét in ochii unei persoane neinte-
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resate de filatelie sau de colectionare. Aceastd valoare poate creste odata cu prezenta
anumitor calitati sau insusiri identificabile: lipsa defectelor, o stare impecabila, as-
pectul foarte frumos etc.

Este de la sine inteles ca atat pretul, ct si valoarea unei marci (piese filatelice) sunt
direct proportionale cu raritatea acesteia. Raritatea este factorul decisiv atét al valorii,
cat si al formarii pretului pe piata.

Problema este cd pe o piata libera, pretul este influentat si de alti doi factori: cererea
directa, respectiv oferta. In ceea ce priveste oferta, ea poate depinde de tirajul marcii
(la mércile moderne si/sau contemporane), ori de frecventa de aparitie (la marcile/
piesele colectionate pentru alte criterii decét cele de bazd, cum ar fi erorile, variettile,
stampilele etc.).

Mai existd un element din cauza céaruia tot felul de indivizi md agreseaza in mod
repetat cu mesaje idioate si pe care nu vor si-1 inteleaga. Sa luam un exemplu con-
cret.

Pentru o anumitd marca/piesa cu un anumit tiraj, dintr-o ara anumita, exista 20
de colectionari care o doresc deoarece fac colectii ,,dupd catalog®

Pentru o altd marca cu acelasi tiraj, dar dintr-o alta tard, existd 300 de colectionari
care si-o doresc.




Ei bine, piata asta afurisita va forma un pref mult mai mare marcii/piesei pentru
care exista cererea mai mare. Aceasta este cauza pentru care nu exista prefuri standard,
fixe.

Oferta inegala de pe piata

Am primit multe mesaje de la detindtori (nu spun colectionari) ai unor acumulari
de marci din anii 1970-1990. Se pare cd propaganda comunistd a facut indeajuns de
multe ,victime® care au aruncat banii in acei ani pe abonamente filatelice, iar acum
nu mai pot comercializa maércile respective decat la o mica fractiune din banii platiti
initial. Dupa ce ca marcile din perioada respectivd nu constituie mari raritati, ele se
mai si gasesc din belsug pe piatd, si este normal ca ele sa aibd preturi derizorii, de
multe ori de maculatura.

Nu acelasi lucru se poate spune despre marcile neuzate in stare buna mai timpurii
de Primul Razboi Mondial. Raportat la ofertele de pe piatd, numarul amatorilor de
astfel de piese este considerabil mai mare. Acesta este unul din exemplele punctuale
cele mai nimerite, dar exista si multe altele.

Eternul termen lista de preturi”

Numarul internautilor care ajung pe blog in urma introducerii in motoarele de
cautare a invariabilei combinatii ,,lista de prefuri® este destul de mare. Toti au impresia
cd este cineva pe internet care abia asteapta sa-i serveasca cu informatii comerciale si
cd ar trebui sd existe undeva un fel de mercurial universal valabil.

Multi dintre cei care cautd asa ceva se aratd mirafi ca internetul nu pune la dispozitie
o astfel de lista (sau, dacd ea exista, este veche si neactualizata, fard vreo valoare de
intrebuintare). Ba chiar am ramas deosebit de surprins atunci cand am primit un
mesaj de la un individ care mi-a transmis ca ,,prin refuzul de a publica lista de preturi,
tin filatelia pe loc*. Acesta se pare cd a fost cel mai nimerit exemplu al ignorantei de
care poate da dovada un negustoras de pe la noi si caruia (in afara faptului ca te lasa
fara cuvinte) nici nu stii ce sd-i raspunzi.

Poate ca ar fi binevenite cateva explicatii referitoare la lista de preturi. Exista o sin-
gura entitate care publica perioadic o listd de prefuri a marcilor romanesti. Aceastd
entitate insa nu detine niciun monopol in ceea ce priveste comertul filatelic, activitate
care in economia de piata romaneascd este una concurentiald (adica orice firma are
dreptul sa se inregistreze si sd efectueze comert filatelic). Singura activitate care a
ramas in continuare un monopol al statului este editarea, imprimarea si punerea in
circulatie/retragerea din circulatie a marcilor si efectelor postale.

Daca s-ar face publica lista de preturi apart{indnd acestei entitati, piata ar putea su-
feri influente. Apoi, lista de prefuri nu este gratuitd, entitatea o comercializeazd numai
in forma tipdrita, ceea ce inseamna ca este detindtoare a unor drepturi de autor/
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proprietate intelectuala. Publicarea listei ar constitui o incélcare a legislatiei in vi-
goare.

In al treilea rand, chiar daci acea lista de prefuri ar fi gratuitd, credibilitatea ei este
aproape neglijabild, deoarece valabilitatea acelor preturi se aplicd numai la vanzarea
de marci de cétre entitatea respectivd, si numai pentru o perioada recenta, limitata in
timp. Stocurile entitatii nu acopera perioadele mai vechi.

In al patrulea rand, lista de preturi este inaplicabild deoarece ea nu este onorati
nici mécar de entitatea care a editat-o (nu se fac achizitii conform acelei liste nici
madcar la fractiuni din preturile reclamate in lista).

In al cincilea rand, persoanele care editeazi lista respectivd nu prea au nicio legitura
cu comertul filatelic, pregatirea lor in domeniu fiind nula. Singura activitate comer-
ciala la care se pricep persoanele respective este distributia de noutati la valoarea no-
minala, lucru de care ar fi capabil orice vanzator cu zece clase si o pregatire punctuala
de cateva ore.

Ca nu gresesc o pot dovedi chiar editiile succesive ale acestei liste de prefuri: mo-
dificarile preturilor sunt ficute pur si simplu prin aplicarea unui coeficient constant

Chiar daca blocul a fost realizat in urma unui vadit interes comercial, USPS a ales totusi un nominal al marcii corespunzator
tarifului celui mai uzual serviciu.
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la toate pozitiile. E de la sine inteles ca nu existd nicio analiza de piata (iar sefii lor ar
putea sp verifice daca existd vreun document in acest sens).

Care este ideea in final? Media preturilor de pe piata filatelica este cu totul alta
decat preturile inscrise in lista ,,oficiald“ si nu are absolut nicio legatura cu aceasta!

Pai nu exista si cataloage?

Bineinteles ca existd, numai ca si acele cataloage au fost realizate de persoane a
caror pregatire este relativa sau aproximativa. Cotele din aceste cataloage (asa sunt
denumite preturile din ele) nu sunt nici ele respectate de catre piata liberd. Cele mai
multe sunt influentate de un lobby deosebit de puternic al negustorilor de marci pos-
tale si reprezintd mai degraba interesele acestora decat tendinta de pe piata libera.

Chiar si in aceste conditii insd, cataloagele isi au locul lor binevenit in biblioteca
oricdrui colectionar. Ele sunt deosebit de utile nu prin preturile pe care le publicd, ci
prin evidenta pe care o pune la dispozitie celui care le lectureazi. In opinia mea, ca-
taloagele sunt instrumente obligatorii fard de care nu se poate forma o cultura filate-
lica cat de cat acceptabila.

Problema este ca majoritatea colectionarilor se zgarcesc la acest capitol si cauta
totul gratis. Ei bine, lucrurile valoroase nu prea se gasesc intotdeauna de pomana!

Situatie catalogata drept "halucinanta"

Li s-a intdmplat mai multor colectionari asa ceva. Aproape toatd lumea stie ca, vrei
- nu vrei, pe parcursul timpului se acumuleaza multe dubluri. In conditiile unui buget
limitat, nu poti pastra totul mereu, o parte a dublurilor trebuie sa-si gaseascd un sta-
pan nou. Cel mai adesea este imposibil de gasit persoana care sa dispuna de piesele
de care ai nevoie, acceptand la schimb dublurile de care dispui. Tocmai de aceea, multi
colectionari recurg la comercializarea dublurilor sau a pieselor care nu le mai fac tre-
buinta. Ei bine, un astfel de lot de dubluri este pus la comercializare cu un anumit
pret considerat atractiv pentru un potential cumpdrator. Dupa o perioadd, posesorul
constatd ca nu gaseste niciun amator si scade pretul dublurilor. Mai trece o perioada
de timp fara sa apard niciun amator. Posesorul scade din nou pretul dublurilor, dar
iatd ca dintr-o data inregistreaza mai mulfi amatori care nu vazusera lotul de dubluri
la ofertele initiale. Pand la urma, posesorul lotului ajunge sa vanda piesele respective
la un pret de cateva ori mai mare fad de oferta initiala.

Eibine, asa ceva se poate denumi drept o situatie de conjunctura, dar s-a intamplat
de mai multe ori citorva colectionari. Ea insd nu este o regula, ci mai degraba o
»gluma“ a pietei, care nu este decét o exceptie.

Concluzia: pretul pe piatd se formeaza in urma unei decizii de achizitie a unei per-
soane, care decizie (oricum a-i da-o si oricum a-i invarti-o) nu poate fi prevazuta, nu
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exista un model matematic al comportamentului uman. Cine va spune altceva va asi-
gur ca nu stie ce vorbeste.

»~Am niste timbre. Cat pot lua pe ele?”

Este una din intrebarile care mi se adreseazd frecvent. Daca te afli intr-o astfel de
situatie, cel mai bun lucru este sa apelezi la un cunoscator. Din pécate, cuvantul ,,cu-
noscator“ este o notiune extrem de relativa. Specialisti de prima mana apreciez ca nu
sunt decat citiva in Romania in prezent. In rest existd doar colectionari sau negusto-
rasi mai mult sau mai putin versati, mai mult sau mai putin specializati, cu o pregatire
extrem de discutabild. Niciuna din institutiile statului nu dispune de vreo persoand/
angajat cu o pregatire nici macar de nivel mediu.

Daca gasiti totusi o persoana dispusa sa va spund cate ceva despre timbrele pe care
le aveti, este bine sa retineti cateva reguli de baza:

- manifestati intotdeauna rezerve fatd de persoana care se ofera sa va facd evaluarea,
dar se si oferd sa va cumpere timbrele;

- cereti persoanei sa va arate cataloagele dupa care s-a ghidat si sa va justifice dife-
rentele dintre cotele cataloagelor si preturile evaluate;

- tineti cont cd evaluarea unui lot mai mare se face de regula ,la gramadd“ sau ,,en
gros®; catalogarea piesd cu piesa este deosebit de laborioasa si nu va pierde nimeni
ore intregi sau chiar zile faicand tabele si calcule care de cele mai multe ori nu ar merita
acest efort si timpul consumat;

- daca dintr-un timbru aveti doud exemplare, pretul pe bucata s-ar putea sa fie unul;
dacd din acelasi timbru aveti trei sute de exemplare, pretul pe bucata va fi mult mai
mic;

- dupa ce vi se face o evaluare, cautati pe cineva sd va dea o a doua opinie; in situatia
in care diferentele sunt importante fa{d de prima evaluare, nu instrdinati nimic pana
cand nu va convingeti cd nu sunteti inselati.

© www.hobbiesontheweb.co.uk
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Fascinanta lume
a filateliei

Paginile care urmeaza nu mai fac parte din ceea ce am dorit sa se cheme ,un
scurt manual despre filatelie”. Am considerat ca e bine ca tematica prezentata
in capitolele precedente sa fie completata cu o culegere de articole proprii (si
nu numai), cele mai multe publicate si ele pe blogul Romanian Stamp News,
articole pe care le vad drept o urmare fireasca pentru randurile asternute pana
acum.

Brosura de fata este prima versiune a unei lucrari pe care o vad imbogatita
cu ajutorul cititorilor. De aceea, orice sugestie sau intrebare pe care o voi primi
in viitor este posibil sa se transforme intr-un capitol si sa contribuie la realizarea
unei noi editii.

Despre emisiunile noi

Imi permit sa il citez pe unul dintre negustorii de peste Ocean (despre care nu se
poate spune in niciun caz ca nu are experienta), John Apfelbaum, conducétorul casei
de licitatie cu acelasi nume:

»In the 1980's mint new issues from British Colonies and Western Europe were
marketed extensively as good investments. The theory was that as the number of
collectors rose the newer issues would rise in value similarly to the way that the
issues of the 1950's had risen by 1980. What the people who bought and sold these
new issue investment portfolios didn't realize was that the cause of the rise in price
of the earlier material was because insufficient quantities of 1950s and earlier ma-
terial had been saved and not that demand was so much greater and would continue
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to increase. The increase in price in 1950s material was not a demand pull increase
but rather a supply push as, because of World War II most of Europe and Britain
was unable to afford expensive new issues during the 1950s and were catching up in
the 1970s and buying those issues then. The people who invested heavily in the 1970's
new issues have done poorly. We just sold at Public Auction an investment portfolio
from the new issue guru Jeffrey Needleman for which the owner paid over $1700 in
1983. It consisted of hundreds of then current British Commonwealth mint sets all
still in post office fresh condition. It realized the owner less than $400. A thirty year
treasury bond bond in 1983 was paying over 11% (its hard to remember that interest
rates were once so high). If he had bought one of these, our investor would have seen
his $1700 worth over $30,000. Bad investment! Ironically, because new issues of that
period were such a terrible investment virtually no one bought any quantities of new
issues in the 1990s and 2000s. These have gone up in price.“ ***)

Fara cuvinte...

**¥) http://johnapfelbaum.blogspot.com/2011/11/new-issues.html
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Am stat la taclale cu cativa colectionari

n lunile care au precedat publicarea acestei proceduri, chiar daca pe blog numa-

rul comentariilor s-a impuginat, am purtat o corespondenta abundenta pe mail

cu mulfi cititori. Pentru cd mi s-au pus o serie de intrebari in repetate randuri,
m-am gandit cd poate n-ar strica sa fac cunoscute cele mai frecvente probleme care
ii framantd pe colectionarii nostri.

De ce nu se publica pe internet o lista de preturi?

In principiu, o lista de preturi este realizatd de un comerciant. In Occident si peste
Ocean se obisnuieste ca lista de preturi sa cuprinda pe de o parte preturile pentru
marfurile pe care le are negustorul in stoc la data ofertei, iar pe de altd parte lista de
achizitii, cu alte preturi.

Negustorii isi modifica periodic atat prefurile de vanzare, cat si preturile de achi-
zitie, in functie de propriile nevoi si interese. Fiind o piata liber, fiecare se orienteaza
conform propriei politici, dar si in functie de ,moda“ momentului.

In Roménia, din picate nu prea existd negustori (cel putin oficial). Singura firma
care are o lista oficiala este Romfilatelia. De ce nu o publicé pe internet? Pentru cd nu
ar mai vinde varianta tiparita.

Cum pot sa aflu cat mai exact preturile marcilor postale?

Asa ceva este o utopie! Nu existd preturi fixe. Preturile sunt realizate pe piata liberd,
nu mai este ca la piata de legume, pe vremuri, cand exista un mercurial oficial.
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Chiar si preturile din cataloagele internationale sunt doar orientative. Pretul real
al fiecdrei piese depinde in masura aproape egala de calitatea ei, dar si de existenta
unei persoane interesate sa achizitioneze asa ceva.

De ce nu se publica un catalog romanesc?

Pentru ca nu plateste nimeni editarea si imprimarea lui. Un catalog color cam cu o
mie de pagini, tiparit color in circa 1.500-2.000 de exemplare costd (numai tiparul)
cateva zeci de mii de euro (mad rog, echivalentul in lei). Trebuie sa fie cineva care sd
dispuna de acei bani si s mai si fie interesat de acest domeniu.

Chestia cu datul banilor prin subscriere nu tine pentru o lucrare de o asemenea
anvergura. Pretul final poate ajunge la 200-300 RON, poate chiar mai mult. Din ex-
perientd pot spune ca atunci cand este vorba de lieratura, colectionarii sunt printre
cei mai zgarcifi oameni.

In mod normal, o lucrare specializati de acest gen ar trebui sd intereseze si sa fie
considerat un obiectiv de cel putin doud institutii ale statului: Academia Roméana (nu
am inteles niciodata desproportia dintre interesul acordat numismaticii si cel acordat
tilateliei - care in fapt este sublim, dar lipseste cu desavarsire) si Ministerul Culturii.
ALO!!! Aude cineva?
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De unde se pot cumpara cataloagele straine?

De la editurile care le si comercializeazd. Cdutati pe internet, se pot face comenzi
online dacad aveti o carte de credit/debit valabila si sumele necesare.

De ce nu vin in Romania negustori seriosi din strainatate?

La intrebarea asta m-a pufnit rasul, trebuie sa recunosc. De venit, mai vin unii, dar
cu seriozitatea stau mai prost. Dar dacé e vorba de casele renumite, ei bine - exista
mai multe motive:

- nu prea au ce cumpdra de aici; cat de vandut, roménii sunt destul de saraci incat
nu-si pot permite sd-si cumpere un catalog Michel, nu mai vorbesc de achizitii cu
preturi mai rasarite;

- existd o teribila instabilitate fiscald, de care strdinii fug rupand pamantul; daca
nu reusesc sd-si faca un plan de afaceri pentru minimum trei ani, ei considera ca pird
timpul de pomana;

- legislatia romaneasca privind comerful cu marci postale nu este armonizatd cu
cea existenta in UE, este foarte restrictiva, trebui luate mult prea multe aprobari si
autorizatii si mai trebuie platite si taxe (fondul monumentelor) care nu existd decat
aici, nu si in alta parte (in afara taxelor si impozitelor pe care le datoreaza orice firma).
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De ce nu vrea nimeni marci postale romanegsti din anii 70 - '80?

Pentru ca s-au tiparit in tiraje mari care nu au fost utilizate in circuitul postal si as-
tazi se gasesc aproape la discretie (cu cateva exceptii), la orice ora. Posta a avut o po-
litica paguboasa de emisiune in acei ani, care astazi se rasfrange asupra celor care
le-au cumpadrat atunci produsele.

Cum pot face bani din timbre?

Simplu. Trebuie sd ai bani pentru asta!

Nu se pot face colectii valoroase peste noapte si fara investitii serioase. Banii se pot
genera din efectuarea cu cap a investitiilor.

Sau sd primesti o mostenire (dar nu de acum 50 de ani, ci de acum o suta!).

AUSTRALIAN LEGENDS
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M l N 0 G " E in care administratiile postase emitente

inceteaza sd mai tina cont de recomanda-

rile FIP si de cutumele care au asigurat
succesul marcilor postale.

70



Nu acesta este sfarsitul, sau nu
pentru profesionisti cel putin!

n articol asupra cdruia ne-a atras atentia Rod Tilyard *) in cadrul comu-
nitatii «I Love Philately» **) face referire la una din tendintele care se
pare cd afecteazd o parte a filatelistilor (linkurile pot fi accesate de catre
posesorii de conturi Google+). Articolul intitulat ,,Last post for stamp
collectors“ a fost publicat in 13 aprilie 2013 in editia online a The Guardian ***).

Incepand si citesc articolul, prima datd mi-a venit sa rad vizand ca autorul a des-
coperit roata (sau focul, ma rog, depinde cum vreti sa o luati), deoarece a vazut (sau
a fost informat, n-am infeles prea bine) ca o marcad britanica inscrisa in catalogul Stan-
ley Gibbons cu o cota de 175 lire sterline s-a vandut intr-o licitatie online cu doar 6
lire sterline. El se intreaba apoi (dupa ce mai da vreo doua astfel de exemple) daca nu
cumva se petrece si in filatelie ceva ce s-a intamplat si in alte domenii.

Pentru un colectionar cu experienta, intrebarile pe care si le pune autorul materia-
lului sunt puerile, binein{eles. Dar asta nu o intelege oricine, si am sa explic de ce si
cam care este fenomenul.

Am citit articolul cu pricina odata, apoi peste vreo doua ore am sintit nevoia sa-1
mai citesc odatd. Apoi a doua zi l-am mai citit odata. Se intampld un fenomen, in-
tr-adevir, dar nu cel invocat de autorul articolului, cu unul cu totul diferit.

Timp de ani de zile, colectionarii cu experien{d au ezitat, dacd nu chiar au evitat sa
tind o legaturd neintreruptd cu colectionarii mai incepatori sau cu cei novici. Nevoia
de cunoastere a acestora a fost relativ facil servita de o serie de persoane cu un nivel

*) https://plus.google.com/u/0/105581414836904053775
*¥) https://plus.google.com/u/0/communities/117874668868241546580
**¥) " http://www.quardian.co.uk/money/2013/apr/13/stamp-collectors-catalogues-philately-clubs
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In the 19603, airline pliot Paul Sanderson regularty visited the stamp

Roald Dahl stamps
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authar

2 Jan 2012
Codebreaker Alan Turing
gets stamp of approva

dealers that then lined The Strand in London, and even popped along to
a few auctions to bid for tems, as he amassed a sizeable collection of
mint or near-perfect British stamps. He fucked them away imagining that
one day they could be worth a bob or two, or at the very least form 3
prize collection to be passed on to his heirs

16 Aps 2011
Stamp takes liberty with
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ferita de tot felul de ,,oracole de
doi bani. Si aici se intampla ce se
intampla si pe alte piete (daca e sa
ne referim la partea comerciald): piata investitiilor in valori mobiliare este plina de
tot felul de consultanti care mint cu nerusinare si cu buna stiinta clientii pentru a-si
incasa comisioanele. Acelasi lucru se intampla pe asa-zisa piatd Forex, unde numai
norocul te poate ajuta sd nu-ti pierzi banii, sau cine stie ce schema de protectie bazatd
pe vreun cos. Si totul are la baza licomia unor indivizi.

Ce s-a intamplat si se mai intampla incd in filatelie? Exista destule sanse ca un co-
lectionar nu prea experimentat sa dea peste ,,specialisti care s-au apucat sa faca re-
comandari de investitii fara sa cunoasca nici macar principiile de baza ale raritatii si
ale formarii cotelor marcilor. Unii nici macar nu stiu in ce moneda sunt exprimate
cotele din cataloage, nicidecum faptul ca acele cote sunt brute sau nete. Altii se apuca
sa emitd judecati de valoare pe forumuri sau pe retelele de socializare, dandu-si im-
portanta si cautand publicitate. O parte din ei fac si pe evaluatorii, si pe comerciantii
(ceea ce, in mod etic, nu ar trebui sa se intample).

Toti acesti papagali de duminica (altfel nu-mi vine sa le spun) au fost puternic sus-
tinuti si direct, si indirect de catre administratiile postale emitente, din dorinta de
a-si desface rapid noile productii care tind sa se reverse aproape inflationist pe piatd,
sufocand colectionarii. Tuturor cumparatorilor li se promit investitii ,,sigure® cu cas-
tiguri peste asteptdri, numai cd acest lucru nu se intampla. Iar cumpératorii de buna
credintd devin deceptionati si declara convinsi cd si in filatelie ,,s-a spart bula® si cd
piata se prabuseste. O fi asa, dar numai pentru nepriceputi si pentru creduli! Ghinio-
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nul colectionarilor adevirati este cd astfel de persoane ajung si prin unele institutii
sau organizatii pe functii platite din bani publici, avand pozitii reprezentative si fiind
considerati de novici nu numai reprezentativi domeniului, ci chiar formatori de opi-
nie. Ceea ce este un adevarat dezastru desigur, dar cui ii poti spune asta? Vorbeste-i
orbului despre culori!

Un lucru trebuie sa fie clar: piesele cu adevarat rare n-au avut niciodatd preturi in
scddere, ba dimpotriva.

Siin filatelie este vorba despre studiu, déruire, experientd si pricepere, ca si in orice
alt domeniu.
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(elebra marca postald de 1 cent din Guyana Britanica a fost scoasa la vanzare
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